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Svenska långa spelfilmer med biopremiär Svensk marknadsandel på bio Totalt antal biobesök i Sverige Totala bruttobiljettintäkter för film på bio 2025

Filminstitutets genomsnittliga andel finansiering av 
långa spelfilmer med produktionsstöd 2025

Svenska långa dokumentärer med biopremiär Antal internationella biobesök till svensk film 2025 Andel kvinnliga regissörer för samtliga filmer med 
produktionsstöd från Filminstitutet 2025

19 12% 9,8 M 1,35 MDR

28% 36 1,3 M 46%
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2025 minskade antalet biobesök med 6 procent, i linje med 
utvecklingen i Europa. Det låga antalet svenska premiärer bidrog till 
utfallet, inte minst för biografer på mindre orter. Barnfilm och 
ungdomsfilm stod för 42 procent av totala biobesök 2025, en 
uppgång från 2024. Arthouse-biografer var stabila trots den svaga 
marknaden, och unga kvinnor och män i storstäder gick mest på bio. 
Äventyr, drama och fantasy var de genrer som hade flest biobesök.

Totalt antal biobesök 2025

9.8M

DEL 1: BIOPUBLIKEN

7 steg
Foto: Andreas Öhman



Totala biobesök (miljoner) och svensk marknadsandel 2016-2025

Filmägarnas kontrollbyrå

2025 präglades av en nedgång för biograferna, med en 
minskning på 6 procent jämfört med föregående år. Det 
internationella utbudet av storfilmer har börjat återhämta sig 
men är fortfarande svagare jämfört med innan pandemin. Det 
kan bland annat förklaras av minskade investeringar till följd 
av de tidigare Hollywood-strejkerna. Minskningen var i linje 
med genomsnittet för Europa. De marknader som hade ett 
starkt år för inhemsk film lyckades på många håll kompensera 
för det relativt svaga amerikanska utbudet. 

Antalet biobesök per capita 2025 var 0,9. Andelen som gick 
på bio var dock i nivå med tidigare år (58 procent av 
befolkningen 15-74 år). Det innebär att minskningen i totala 
biobesök främst drevs av minskad besöksfrekvens, sannolikt 
orsakad av brister i utbudet.

TOTALA BIOBESÖK NER 6 PROCENT

17,8
16,9

16,4 15,9

5,7 6,0

10,4
11,2

10,3
9,8

15% 17% 19%
13% 27%

13% 19% 17% 22%
12%

0

2

4

6

8

10

12

14

16

18

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Svensk marknadsandel Totala besök



Antal biobesök svensk film 2016-2025 (tusental) Antal svenska spelfilmer med biopremiär i Sverige19 svenska spelfilmer hade premiär 2025, vilket 
var lägsta siffran sedan pandemiåret 2021. 13 av 
filmerna har fått produktionsstöd från 
Filminstitutet. 

Utbudet av inhemsk spelfilm var mycket 
begränsat under hela  första halvåret 2025. Utan 
svensk film på repertoaren blev besöken 
följaktligen få. Under årets sista tertial var både 
antalet svenska premiärer och besök på svensk 
spelfilm betydligt högre. 

Totalt hade svensk spelfilm cirka 950 000 
biobesök 2025, vilket kan jämföras med drygt 1,6 
miljoner föregående år. Nära 630 000 av 
besöken skedde under årets sista fyra månader.

FÅ PREMIÄRER BAKOM NEDGÅNGEN FÖR SVENSK FILM
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Titel Premiär -
datum

Besök 2025 Besök 
totalt*

1 Bert sabbar allt 2025-10-24 101 000 102 000

2 Håkan Bråkan 003 2025-12-19 93 000 187 000

3 Filmen om Siw 2025-09-03 89 000 90 000

4 Jönssonligan kommer tillbaka 2024-12-06 86 000 250 000

5 Bamse och havets hemlighet 2025-12-19 83 000 202 000

6 Det är något som inte stämmer 2025-08-29 79 000 79 000

7 Regnmannen 2025-12-25 79 000 141 000

8 Super-Charlie 2024-12-25 75 000 114 000

9 Handbok för superhjältar 2025-12-25 69 000 155 000

10 Kronprinsen och tyrannens återkomst 2025-02-07 51 000 51 000

11 Eagles of the Republic 2025-11-14 35 000 54 000

12 7 steg 2025-10-17 31 000 33 000

13 Nunnan - 25 år i kloster 2025-08-29 23 000 24 000

14 Lilla Spöket Laban spökar igen 2024-10-11 22 000 71 000

15 The Dance Club 2025-09-19 22 000 22 000

Antal premiärer och biobesök, svensk spelfilm, per månad 2025 Mest sedda svenska filmer på biograf 2025

BRISTER I UTBUDET TYDLIGAST MARS-AUGUSTI

* Biobesök tom maj 2026
Filmägarnas kontrollbyrå, Filminstitutet



Antal biobesök totalt och andel svensk film 2023-2025 (tusental) Antal biobesök totalt och andel svensk film för biografer på mindre 
orter* 2023-2025 (tusental)

Biografer på mindre orter står för ungefär en 
tiondel av besöken på marknaden och har en 
betydande svensk marknadsandel i jämförelse 
med marknaden i stort. Utbudet av svenskt 
innehåll har därmed stor inverkan för dessa 
biografer. 2024 var svenska marknadsandelen 
37 procent jämfört med 22 procent för hela 
marknaden. Medan besöken på hela marknaden 
backade med åtta procent 2024 ökade besöken 
på mindre orters biografer med 1 procent jämfört 
med 2023. 

Under 2025, ett svagt år för svensk film, backade 
biografer på mindre orter avsevärt, ett 
besökstapp på 18 procent, jämfört med 6 
procent för marknaden i stort. Marknadsandelen 
för svensk film var dock fortsatt högre på dessa 
biografer jämfört med marknaden som helhet. 

SVENSK FILM SÄRSKILT VIKTIG FÖR 
BIOGRAFER PÅ MINDRE ORTER

* Urvalet innehåller biografer på orter med färre än 25 000 invånare som sökt stöd hos Filminstitutet samtliga år 

Filmägarnas kontrollbyrå, Filminstitutet
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Mest sedda filmer på bio 2025, biobesök

Filmägarnas kontrollbyrå

Mest sedda film på svenska biografer 2025 var A Minecraft 
Movie, som bygger på det svenska dataspelet och som var en 
samproduktion med Sverige som minoritetsland. En annan 
samproduktion med Sverige som nådde framgång var norska 
Sentimental Value. 

I övrigt dominerades topplistan av amerikanska titlar, som 
dock inte nådde samma nivåer som amerikansk film tidigare 
år. Det är en trend som syns i hela Europa, där det relativt 
svaga amerikanska bioutbudet påverkat den totala 
marknaden negativt. 

En tydlig trend under året var att den sociala filmtjänsten 
Letterboxd växte kraftigt, inte minst bland unga vuxna. Många 
av filmerna på den svenska biotoppen har också många betyg 
på Letterboxd, samt ofta även höga betygsnitt.

A MINECRAFT MOVIE ÅRETS STÖRSTA SUCCÉ
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A Minecraft Movie

Zootropolis 2

Avatar: Fire and Ash

Lilo & Stitch

Jurassic World Rebirth

The Conjuring: Last Rites

Vaiana 2

Draktränaren

Mission: Impossible - The Final Reckoning

Paddington i Peru

Bridget Jones: Mad About the Boy

F1

Mufasa: Lejonkungen

Sonic the Hedgehog 3

One Battle After Another
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Nosferatu

Downton Abbey: The Grand Finale

Wicked: For Good

Sentimental Value



Biobesök per filmers målgrupp,  2024-2025

Filmägarnas kontrollbyrå, Filminstitutet

Barnfilm och ungdomsfilm stod för 42 procent av totala 
biobesök 2025, upp från 38 procent 2024. Majoriteten av 
besöken var på filmer för barn 7-12 år. Sett till svensk film 
stod barn- och ungdomsfilm för 46 procent av besöken. 
Svensk film hade framförallt en högre andel besök på filmer 
för barn 0-6 år, 11 procent jämfört med 4 procent totalt sett.

Barnfamiljer går i högre grad på bio än andra. I hushåll med 
barn gick 66 procent på bio minst en gång 2025, jämfört med 
54 procent i övriga hushåll. Vuxna i barnfamiljer går i högre 
grad på bio för att det är en social upplevelse och för att 
umgås med andra, samt ofta utan att de själva väljer filmen. 
De upplever i högre grad att deras vänner/familj vill gå på bio 
ofta.

Sex av de tio mest sedda filmerna på bio 2025 var barnfilmer: 
A Minecraft Movie, Zootropolis 2, Lilo & Stitch, Vaiana 2, 
Draktränaren och Paddington i Peru. Även på topp tio för 
svensk film var mer än hälften av titlarna barnfilmer.

BARNFILM STOD FÖR 42% AV BIOBESÖKEN 2025 
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Antal besök i snitt per år för utländska arthousefilmer* och total marknaden, tusental

Publikens storlek bland arthouse-biografer, som sökt stöd 
hos Filminstitutet (2017-2025), är oförändrad jämfört innan 
pandemin, samtidigt som snittbesöken på hela marknaden 
minskat med en tredjedel under samma period. Dessa 49 
arthouse-biografer stod i snitt för 4 procent av marknaden 
2017-2019 och 6 procent av marknaden 2023-2025. Det 
stabila publikunderlaget på arthouse-biograferna är sannolikt 
en bidragande orsak till att besöken för utländska 
arthousefilmer hållit sig bättre än marknaden i stort.

Likt biografer på mindre orter har arthouse-biograferna en 
högre svensk marknadsandel än marknaden i stort, cirka 5 
procentenheter högre de senaste 3 åren.

ARTHOUSE-BIOGRAFER STABILA TROTS SVAG MARKNAD 
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Alla biografer som sökt stödArthouse-biografer**

*Utländska arthousefilmer: Filmer med stöd inom distribution och visning från Filminstitutet
**Arthouse-biografer: Biografer som sökt stöd hos Filminstitutet för att de visar ett kompletterande utbud.
***Biografer som sökt stöd samtliga år 2017-2025

-36%

Antal besök i snitt per år för jämförbara*** biografer som sökt stöd för öppna visningar, tusental
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Andel av befolkningen som gick minst två gånger på bio 2025, ålder och kön Andel av befolkningen som gick minst två gånger på bio 2025, uppdelat på ortsstorlek

DEMOGRAFI: UNGA KVINNOR OCH MÄN I STORSTÄDER 
GICK MEST PÅ BIO

Filminstitutets publikundersökningar
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Filmen verkade storslagen och gjorde sig bäst på
stor duk

Filmen verkade ha en spännande eller unik
handling

Jag följde med en vän/familjemedlem som valde
filmen

Filmen var i min favoritgenre

Jag ville se filmen tidigt/inte vänta på att se den

Filmen är en del av en serie/filmer jag gillar

Jag gillar regissören, skådespelarna

Vänner/bekanta hade tipsat om filmen

Filmen hade hyllats på galor/festivaler eller i
media

Filmen såg ut att vara berörande/väcka starka
känslor

Inget av ovan/vet ej

15-29 år

55-74 år

Generella motiv bakom biobesök

Motiv bakom senast sedda film på bioUnga går främst på bio för att det är där nya filmer går att se 
medan den äldre målgruppen främst drivs av kvalitén på ljud 
och bild. Publiken 15-29 år utmärks även av att de går på bio 
för att det är en social upplevelse, samt att de lockas av 
storslagna filmer med spännande handling.

ATT SE NYA FILMER TIDIGT VIKTIG DRIVKRAFT FÖR UNGA
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Andel av befolkningen med respektive favoritgenre

Filminstitutets publikundersökningar

Unga har oftare komedi, skräck, romantik, fantasy och äventyr 
som favoritgenre. Men det finns också könsskillnader inom 
gruppen. Romantik är till exempel mycket vanligare bland 
unga kvinnor än bland unga män, medan äventyr är vanligare 
bland män i åldersgruppen.

Publiken 15-29 år får i högre grad information om biofilmer i 
sociala medier som TikTok, Instagram och Youtube. Trailer, 
klipp och bilder från filmen samt tips från någon på sociala 
medier är typer av förhandsinformation som påverkar unga 
mer. Det kan förklaras av att dessa typer av information är 
vanliga i sociala medier. 

Sociala medier är även en förklaring till att den unga publiken 
lockas av nya exklusiva filmer på bio. Att se filmer när de 
släpps ökar möjligheten att hänga med i samtal och trender i 
sociala medier och om filmerna endast visas på bio framstår 
upplevelsen samtidigt som unik och därmed mer värd att dela.

UNGA VILL SE KOMEDI, SKRÄCK OCH ROMANTIK
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Andel av biobesök per genre 2025

Filmägarnas kontrollbyrå, Filminstitutets publikundersökningar

Äventyr stod för överlägset flest biobesök 2025, vilket delvis 
förklaras av att barnfilmer ofta klassas som äventyrsfilmer 
och av att storslagenheten i genren är en viktig drivkraft för 
att välja biografen framför hemmet. Drama var den genre med 
näst flest besök – ett mönster som stämmer väl överens med 
att dramapreferens generellt har ett starkt samband med 
biobesök.

Komedi, skräck, romantik, fantasy och äventyr stod 
sammantaget för cirka 70 procent av biobesöken 2025. 
Genrefördelningen speglar därmed tre centrala segment av 
biobesökare: barnfamiljer, drama-entusiaster samt publiken 
15-29 år.

ÄVENTYR, DRAMA OCH FANTASY FLEST BIOBESÖK 2025
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Den totala biobiljettförsäljningen i Sverige uppgick till 1,35 miljarder 
kronor under 2025, en minskning med 5 procent jämfört föregående 
år. Totalt hade 334 långfilmer biopremiär under året. Det 
genomsnittliga biljettpriset var 143 kronor, något högre än 2024. 
Långfilmer med premiär under året  genererade i genomsnitt 29 
procent av sina totala intäkter under premiärhelgen och 90 procent 
under de första sex veckorna. Det fanns 446 aktiva biografer i 
Sverige, med totalt 867 salonger. Walt Disney var fortsatt den 
största distributören på den svenska biografmarknaden.

Totala bruttobiljettintäkter för film på bio 2025

1,35 MDR

DEL 2: BIOGRAFMARKNADEN

Foto: Pedro Ossowicki



Totala bruttobiljettintäkter på bio för film 2018-2025 

Filmägarnas kontrollbyrå

Den totala biobiljettförsäljningen i Sverige uppgick till 1,35 
miljarder kronor under 2025, en minskning med 5 procent 
jämfört föregående år. 

Svensk film genererade knappt 135 miljoner i biljettintäkter 
under året, vilket motsvarar 10 procent av totalen, jämfört 
med 20 procent 2024. Intäkter från svensk film minskade med 
53 procent 2025 jämfört med 2024. 

Amerikansk film spelade in nästan 922 miljoner kronor och 
stod för två tredjedelar av biobiljettintäkterna 2025.

TOTALA BIOBILJETTINTÄKTER 1,35 MILJARDER 2025
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Totalt hade 334 långfilmer biopremiär under året, 
7 fler än under 2024. 55 av de 334 filmerna (16%) 
var svenska, 2 fler än föregående år. Det är 
främst på grund av en stor ökning i antalet 
dokumentärer med premiär, 36 filmer. 

Långa spelfilmer minskade i antalet jämfört med 
2024, från 24 till 19 spelfilmspremiärer 2025.

Amerikansk film stod för cirka två tredjedelar av 
biobiljettintäkterna men bara cirka en tredjedel 
långfilmspremiärerna. Europeiska långfilmer stod 
för nästan 40 procent av långfilmspremiärerna 
men endast för 17 procent av intäkterna. 
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ÖKAT ANTAL BIOPREMIÄRER TOTALT 2025 

Filmägarnas kontrollbyrå, Filminstitutet
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Det genomsnittliga biljettpriset för biobesök var 
143 kronor 2025, 6 kronor högre än 2024. Priset 
sjönk dock mellan 2023 och 2024.

Det finns en stor prisdifferentiering, bland annat 
beroende på filmens ursprungsland och 
målgrupp. Exempelvis sjönk det genomsnittliga 
priset för svensk film till 120 kronor 2025 jämfört 
med 125 kronor 2024, mycket på grund av att de 
populäraste svenska filmerna under året hade 
barn som målgrupp. Biljetter till VIP-salonger 
och IMAX-visningar är dyrare, medan vissa 
filmer erbjuds till rabatterat pris genom 
exempelvis Biopasset.

Att genomsnittspriset har ökat kan därmed i stor 
utsträckning förklaras av att de mest besökta 
filmerna varit amerikanska storfilmer och att den 
svenska marknadsandelen minskat.

GENOMSNITTLIGT BILJETTPRIS 143 KRONOR 2025

Utveckling biobiljettpriser i Sverige (SEK)
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Långfilmer med premiär under 2025 genererade 
i genomsnitt 12 procent av sina totala intäkter på 
premiärdagen, 29 procent under premiärhelgen 
och 46 procent under första spelveckan. Det var 
samma mönster för svenska långfilmer.

I genomsnitt tog det sex veckor för lång spelfilm 
att nå 90 procent av de totala biljettintäkterna. 
Ett 45 dagars exklusivt biograffönster är också 
vad Paramount har kommunicerat som standard 
för deras filmer i samband med Warner-affären.

Efter nästan 13 veckor eller cirka 90 dagar hade 
en film i princip spelat in allt. Det gick i 
genomsnitt 20 veckor mellan premiärdatum och 
sista visningsdatum. Sammanhängande 
biograffönster, antal veckor utan ett 
visningsuppehåll, låg i genomsnitt på 10 veckor. I 
genomsnitt hade en lång spelfilm sammanlagt 13 
veckor med visningar på bio. 

1/3 AV INTÄKTERNA SPELAS IN UNDER PREMIÄRHELGEN

Genomsnittlig andel intäkter per vecka, lång spelfilm med biopremiär 2025 

Filmägarnas kontrollbyrå

46%

20%

11%
6% 5% 3% 2% 1% 1% 1% 1% 0% 0%

65%

76%

82%
87%

90% 93% 94% 95% 96% 96% 97% 97%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

Biljettintäkter per vecka Ackumulerade biljettintäkter per vecka



Under 2025 fanns det 446 aktiva biografer i 
Sverige, med totalt 867 salonger – fler aktiva 
biografer men färre salonger än 2024

Den svenska biografstrukturen har överlag varit 
stabil över tid, vilket även speglar utvecklingen i 
övriga nordiska länder.

De folkrikaste regionerna, Stockholm, Västra 
Götaland och Skåne, hade flest salonger. Antalet 
salonger per 100 000 invånare var dock lägre i 
storstadsområdena jämfört med rikssnittet. 
Samtidigt finns det internationellt sett ett positivt 
samband mellan antalet salonger per invånare 
och biobesök per capita.

Antal aktiva biografer och salonger 2012-2025 Antal salonger 2025, per region 

STABILT ANTAL AKTIVA BIOGRAFER OCH SALONGER I SVERIGE
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Bruttobiljettintäkter per distributör

Filmägarnas kontrollbyrå

Amerikanska bolag stod för cirka 74 procent av de totala 
biljettintäkterna 2025. Disney, som även var störst 
föregående år, ökade sin marknadsandel. Warner Bros och 
Universal (UIP) hade också en tydlig ökning.

En eventuell sammanslagning av Warner Bros. och 
Paramount skulle innebära att de sammantaget blir den 
största biografdistributören på svenska marknaden. 

Av de nordiska bolagen var SF Studios störst, följt av Nordisk 
Film, Triart Film, Nonstop Entertainment och Scanbox 
Entertainment. Tillsammans stod dessa bolag för 19 procent 
av biljettintäkterna. SF Studios hanterar även distributionen 
av Sonys titlar i Sverige, och räknas det in så hade de fem 
bolagen istället 26 procent.

Sett till svensk film stod samma fem bolag för över 90 
procent av biljettintäkterna, där SF Studios och Nordisk Film 
stod för nära 40 procent vardera.

WALT DISNEY FORTSATT STÖRSTA DISTRIBUTÖR

23,2%

19,2%

18,0%

7,0%

6,9%

6,3%

6,0%

2,6%

1,9%

1,8%

1,2%

0,9%

0,8%

0,7%

0,7%

2,8%

Walt Disney

Warner Bros

Universal (UIP)

SF Studios

Paramount (UIP)

Sony (SF Studios)

Nordisk Film

TriArt Film

Nonstop Entertainment

Scanbox Entertainment

Lucky Dogs

Folkets Hus och Parker

Filmstaden

Folkets Bio

Njutafilms

Övriga

2025

2024



Break-even för distributör, antal besök (räkneexempel)*Biografen står generellt för en stor del av distributörens 
filmintäkter. Andelen av intäkterna som härrör från 
biograffönstret varierar samtidigt beroende på vilka övriga 
rättigheter för exploatering som distributören har för en viss 
film.

Distributörens break-even uppnås när alla 
lanseringsomkostnader samt en eventuell MG är 
tillbakabetalda. Enligt räkneexemplet krävs 34 000 biobesök 
per satsad miljon i MG och lanseringskostnader för att 
distributören ska nå break-even på biografintäkterna. Först 
därefter börjar samproducenterna ta del av intäkterna. För en 
film med 8 miljoner kronor i MG och lanseringskostnad är 
motsvarande punkt cirka 270 000 besök. 

Ju fler exploateringsrättigheter en distributör har desto större 
möjligheter har denne att tjäna in lanseringsomkostnaderna 
och MG:n.

DISTRIBUTÖRENS BREAK -EVEN PÅ BIOGRAFMARKNADEN

**Räkneexemplet bygger på följande antaganden: Genomsnittligt biljettpris för svensk film 2025 (120 kronor brutto), filmhyra 37 
kronor per såld biljett, break-even inklusive 20 procent Distribution fee utöver kostnadstäckning för MG och lanseringskostnad. 
Break-even utifrån biografintäkter, ej inräknat eventuella intäkter från TVOD, SVOD, TV etc. Distributören är ofta även 
samproducent och deltar som finansiär med ägarberättigat kapital, och får då även ta del av samproducenternas intäkter.
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VOD-tjänster står för den största andelen av publikens filmtittande. 
SVOD-är störst och står för 44% av totalt filmtittande. Utbudet av 
svensk film är å andra sidan störst på TVOD. Konsumentutgifter för 
film uppgick till ca 3,8 miljarder 2025, vilket motsvarar 360 kronor 
per person. VOD-marknaden stod för drygt 60 procent av utgifterna. 
Filmens andel av totala konsumentutgifter för VOD-tjänster var cirka 
en sjättedel.

VOD-tjänsters andel av totalt filmtittande

73%

DEL 3: VOD-MARKNADEN

Det är något som inte stämmer 
Foto: Bigster AB



Tittande

Den i särklass största andel av filmtittande sker 
på VOD-tjänster, dessa stod för 73% av totalt 
filmtittande 2025. SVOD står för den största 
andelen av tittandet (44%), följt av AVOD/FVOD 
(25%). 

Svenska konsumenter spenderade omkring 3,8 
miljarder kronor på film 2025, vilket motsvarar 
cirka 360 kronor per person. Utgifterna för 
biobesök uppgick till knappt 1,4 miljarder kronor. 
För långfilm via SVOD uppskattas utgifter till 
cirka 2 miljarder kronor, medan TVOD-segmentet 
stod för cirka 0,4 miljarder kronor.

Biografen står för en betydligt större andel av 
konsumenternas filmutgifter än av deras faktiska 
tittande. Trots att TVOD står för ungefär lika 
stort tittande som bio, är totala intäkter för 
TVOD endast cirka 30 procent av totala 
biointäkter. Det beror på att snittpriset per tittare 
är lägre för TVOD. 

Filmtittande per visningsfönster 2025 Tittande vs konsumentutgifter för film på bio, 
TVOD och SVOD 2025 (estimat)

VOD-TJÄNSTER STÅR FÖR 73% AV TOTALT FILMTITTANDE
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MMS, Gravity, bolagsrapporter, Filmägarnas kontrollbyrå, Filminstitutets publikundersökning



Konsumentutgifter per capita för SVOD-tjänster, TVOD och Biograf i Sverige 2025* (estimat)

MMS, Gravity, bolagsrapporter, Filmägarnas kontrollbyrå

Svenska konsumenter spenderade omkring 2,4 miljarder kronor på 
digital film 2025 (SVOD och TVOD), motsvarande cirka 64 procent av 
de totala filmutgifterna. Det är ungefär i nivå med DVD-marknadens 
topp 2009 (2,3 miljarder kronor, cirka 3 miljarder i dagens 
penningvärde). Minst tre fjärdedelar av DVD-försäljningen avsåg film, 
vilket motsvarar 2,3 miljarder i dagens penningvärde. 

Sammantaget innebär detta att digital film idag når ungefär samma 
ekonomiska nivå som DVD-erans topp, men affärslogiken skiljer sig 
väsentligt. SVOD-siffran är ett estimat baserat på abonnemang och 
filmens uppskattade andel av tittartiden, och SVOD har dessutom 
tagit väsentliga andelar av tittande från andra visningsfönster. Räknat 
på enbart TVOD, där affärsmodellen är mer jämförbar med DVD, är 
marknaden en bråkdel av vad den en gång var. 

Per capita lägger svenska konsumenter cirka 1 200 kr per år på SVOD-
tjänster inklusive sport. Filmens andel uppskattas till cirka 190 kr, att 
jämföra med 40 kronor för TVOD och 130 kronor för biograf.  

FILM STÅR FÖR CIRKA EN SJÄTTEDEL AV SVOD-UTGIFTERNA 

~1200

~190 40 130

Total SVOD inkl.
sport

SVOD film och
serier

SVOD långfilm TVOD Biograf

Total SVOD inkl. sport SVOD film och serier SVOD långfilm TVOD Biograf

Film och serier ca 70% av SVOD-utgifterna

Film ca 1/6 av totala SVOD-utgifter

*SVOD beräkningen bygger på uppskattat antal abonnemang och abonnemangstyper, kombinerat med respektive prisnivå per 
typ och tjänst. För film och serier appliceras prisnivåer för dessa abonnemangstyper för sportabonnenter. Filmens utgifter 
baseras på estimerat filmtittarandel per tjänst.



Antal svenska långfilmer på TVOD-tjänster 2025Utbudet av svensk långfilm under 2025 var stort på TVOD i 
jämförelse med på SVOD. SF Anytime hade flest svenska 
filmer på TVOD och TV4 Play+ flest svenska filmer på SVOD. 

2025 var cirka hälften av långfilmsutbudet på TV4 Play 
svenskt. På SF Anytime var svensk långfilm runt 8 procent av 
långfilmsutbudet.

Internationella tjänster har ofta en betydligt lägre andel 
svenska långfilmer i sitt utbud. Netflix hade flest svenska 
långfilmer av de internationella tjänsterna, med en andel på 8 
procent av deras långfilmsutbud 2025. 

STORT UTBUD AV SVENSKA LÅNGFILMER PÅ TVOD

Antal svenska långfilmer på SVOD-tjänster 2025

Playpilot/Gravity, Filminstitutet
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Andel av befolkningen som sett film på TVOD minst två gånger 2025, ålder och kön

TVOD: PUBLIKEN ÄR 15-29 ÅR OCH SPRIDD I HELA LANDET

Andel av befolkningen som sett film på TVOD minst två gånger 2025, ortsstorlek

Filminstitutets publikundersökning

Andel av befolkningen som sett film på TVOD minst två gånger 2025, ålder
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De mest köpta och hyrda filmerna på TVOD speglar de mest sedda 
filmerna på bio med cirka ett halvårs fördröjning. Samtliga filmer på 
TVOD-toppen 2025 visades tidigare på bio och de flesta hade premiär i 
slutet av 2024 eller första halvåret 2025. Det finns dock några filmer 
som var välbesökta på bio under denna period men som saknas på den 
allmänna TVOD-toppen, t.ex. svenska Jönssonligan kommer tillbaka.  
Den filmen släpptes tidigt på Netflix där den sannolikt nådde en stor 
publik, vilket förklarar ett sämre resultat på TVOD. Den svenska filmen 
som gick bäst på TVOD under året var Det är något som inte stämmer.

Mest köpta/hyrda filmer digitalt 2025 (estimat)

TVOD-TOPPEN SPEGLAR BIOTOPPEN

Digifilmlistan

Mest köpta/hyrda svenska filmer digitalt 2025 (estimat)

Titel Biopremiär
Produktions-

land

1 Jurassic World: Rebirth 2025-07-02 USA

2 Mission: Impossible - The Final Reckoning 2025-05-21 USA

3 Wicked 2024-11-22 USA

4 Gladiator II 2024-11-14 USA

5 Bridget Jones: Mad about the boy 2025-02-14 UK

6 A Minecraft Movie 2025-04-04 USA

7 Konklaven 2024-12-20 UK

8 Draktränaren 2025-06-12 USA

9 Paddington i Peru 2025-01-17 UK

10 Heretic 2024-11-20 USA

11 Sonic the Hedgehog 3 2024-12-25 USA

12 F1 2025-06-25 USA

13 The Naked Gun 2025-08-01 USA

14 Det är något som inte stämmer 2025-08-29 Sverige

15 Lilo and Stitch 2025-05-21 USA

Titel Biopremiär

1 Det är något som inte stämmer 2025-08-29

2 Sommartider 2024-07-17

3 LasseMajas detektivbyrå - Maskoten som försvann 2024-10-18

4 Jönssonligan kommer tillbaka 2024-12-06

5 Super-Charlie 2024-12-25



Andel av befolkningen som sett film på SVOD minst varje vecka 2025, ålder och kön

SVOD: LÄGRE TITTANDE BLAND ÄLDRE OCH PÅ LANDSBYGD

Andel av befolkningen som sett film på SVOD minst varje vecka 2025, ortsstorlek

Filminstitutets publikundersökning

Andel av befolkningen som sett film på SVOD minst varje vecka 2025, ålder
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Svensk film dominerade topplistan inom AVOD/FVOD 2025, 
vilket till stor del kan förklaras av att de största aktörerna i 
detta fönster (SVT och TV4) satsar mycket på svenskt 
innehåll. Det svenska filmutbudet var 52 respektive 50 
procent på SVT respektive TV4 under 2025. 

Publiken är relativt jämt fördelad demografiskt när det 
kommer till AVOD/FVOD, fast äldre tenderar i något högre 
utsträckning att vara frekventa tittare. I genomsnitt uppger 17 
procent av befolkningen att de sett film på AVOD/FVOD 
tjänster åtminstone en gång i veckan under 2025.

Mest sedda spelfilmer på TV4- och SVT-play 2025 (tittare, tusental)

DOMINANS AV SVENSK FILM PÅ AVOD/FVOD-TOPPEN 2025

MMS, Filminstitutets publikundersökning

Andel som såg film på AVOD/FVOD minst varje vecka 2025
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Rekordmånga svenska dokumentärer hade premiär 2025. Filmen om 
Siw var den mest sedda dokumentären på bio och Clock den mest 
sedda dokumentärer på AVOD/FVOD. Dokumentärfilm är en bred 
genre med olika målgrupper. Kvinnor 55-74 år är mest intresserade 
generellt, och i synnerhet av biografiska dokumentärer. Svenska 
dokumentärer fick ofta publiken att diskutera samhällsfrågor och i 
snitt 70 procent av publiken upplevde att filmerna var välgjorda.

Antal svenska dokumentärer med biopremiär i Sverige 2025

36

DEL 4: DOKUMENTÄRFILMENS PUBLIK

Filmen om Siw 
Foto: Johan Paulin



Rekordmånga svenska dokumentärer hade premiär 2025, 
varav drygt hälften (20 av 36) hade produktionsstöd från 
Filminstitutet. 

Generellt lockade svensk dokumentärfilm större publik 
jämfört med tidigare år, med undantag för succéåret 2024. 
Totalt uppgick biobesöken till svensk dokumentär till 193 000 
besök, vilket motsvarande 82 procent av alla biobesök till 
dokumentärfilm under året. Det förklaras delvis av att utbudet 
dominerades av svensk film, men även av höga besök för 
enskilda titlar. 

Antal svenska dokumentärer med biopremiär i Sverige

ÖKAT ANTAL DOKUMENTÄRFILMER MED PREMIÄR 2025

Filmägarnas kontrollbyrå, Filminstitutet

Antal biobesök (tusental) för svensk dokumentär, per premiärår
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Mest sedda svenska dokumentärer på bio 2025

* Biobesök tom maj 2026
Filmägarnas kontrollbyrå

Kända personer och historier om människor attraherar 
publiken på bio medan filmer med mer samhällsrelaterad 
tematik, som generellt når sin publik på TV, har svårare att 
hitta till biografbesökarna. I samtliga fall av de mer 
framgångsrika dokumentärfilmslanseringarna har 
kombinationen repertoar och samtalsvisningar visat sig 
fungera väl.

Värt att notera är även att dokumentärfilmens långa liv syns i 
statistiken där flera filmer med premiär 2024, såsom Det 
omätbara och Det kunde varit vi, fanns bland de mest sedda 
dokumentärfilmerna under året.

FILMEN OM SIW MEST SEDDA DOKUMENTÄR PÅ BIO

Titel Premiär-
datum

Besök 2025 Besök totalt*

1 Filmen om Siw 2025-09-03 89 300 89 500

2 Nunnan - 25 år i kloster 2025-08-29 23 100 23 400

3 Det omätbara 2024-11-08 12 600 29 400

4 Det kunde varit vi 2024-10-11 9 400 144 800

5 I huvudet på Bo 2025-10-10 7 700 7 900

6 Filmen om Kal P Dal 2024-02-23 6 700 23 900

7 Wilmer X - När tiden stannar 2025-03-07 6 000 6 000

8 Farmors leriga händer - en film om Lisa… 2025-10-03 5 500 5 800

9 Gröna linjen 2025-04-25 5 200 5 400

10 Alexandra - syns vi inte finns vi inte 2025-10-31 4 500 4 700

11 Hacking Hate 2025-01-17 3 600 3 600

12 Bridgespelerskorna 2025-08-29 2 900 3 000

13 Confessions of a Swedish Man 2025-10-24 2 900 2 900

14 Ultras 2025-03-28 2 800 2 800

15 Jag ska bara gråta lite först 2025-03-14 1 300 1 300



Svenska långa dokumentärer med premiär under 
2025 genererade i genomsnitt 28 procent under 
premiärhelgen och 48 procent av sina totala 
intäkter under första spelveckan. Detta är i linje 
med spelfilm men där är intäkterna något mer 
koncentrerade till de första veckorna och hela 
visningsfönstret något längre.

I genomsnitt tog det mellan sex och sju veckor 
för en lång dokumentär att nå 90 procent av de 
totala biljettintäkterna. Efter nästan 10 veckor 
eller cirka 70 dagar hade en dokumentär i princip 
spelat in allt. Det gick i genomsnitt 17 veckor 
mellan premiärdatum och sista visningsdatum. 
Sammanhängande biograffönster, antal veckor 
utan ett visningsuppehåll, låg på i genomsnitt på 
sju veckor.

NÄSTAN HÄLFTEN AV INTÄKTERNA SPELAS IN FÖRSTA 
SPELVECKAN

Genomsnittlig andel intäkter per vecka, lång svensk dokumentärfilm med biopremiär 2025 

Biografstatistik fram till 2026-03-31, filmer med visningar efter detta datum har strukits helt från uträkningen för att i bästa möjliga mån undvika filmer vars 
visningsfönster fortfarande pågår
Filmägarnas kontrollbyrå
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Mest sedda svenska dokumentärer på SVT Play & TV4 Play 2025 (antal tittare) Mest sedda svenska dokumentärer på TV 2025 (antal tittare)

CLOCK MEST SEDDA DOKUMENTÄR PÅ AVOD/FVOD

373 500
338 600

249 600
145 100

98 800
93 000

83 800
79 400

64 800
64 700
61 200
59 800
58 600

51 000
50 500
49 900
49 800
47 600
43 200
39 700

Clock - Socialist Burgers Inc.  (2025)
Den sista resan (2024)

Siw* (2025)
Vägen till ingenstans (2024)

Det omätbara (2024)
Bröderna Andersson (2024)

Riddaren på Strandvägen (2024)
Avicii - I'm Tim (2024)

Zlatans näsa (2025)
Jag vill hem (2025)

Ultras (2025)
Israel Palestina på svensk TV…

Tapetmannen (2025)
Revyn – bakom skratten (2025)

Wilmer X - När tiden stannar (2025)
The Dear John Letter (2024)

G - 21 scener från Gottsunda (2024)
Somliga går med trasiga...* (2023)

Jag ska bara gråta lite först (2025)
Hacking Hate (2025)

1 048 000
540 000

447 000
417 000

336 000
316 000

255 000
240 000
233 000

210 000
197 000
195 000

165 000
157 000
148 000
138 000
138 000
124 000
123 000
121 000

Siw* (2025)
Clock - Socialist Burgers Inc.  (2025)

Bröderna Andersson (2024)
Hasse och Tage* (2019)

Den sista resan (2024)
Avicii - I'm Tim (2024)
Det omätbara (2024)

Israel Palestina på svensk TV...* (2024)
Smokeys dröm - när Formel 1 ... (2024)

Jag vill hem (2025)
Revyn – bakom skratten (2025)

Wilmer X - När tiden stannar (2025)
Bridgespelerskorna (2025)

Tätt inpå huden (2023)
Tapetmannen (2025)

Riddaren på Strandvägen (2024)
Karl Gerhard - revykungen (2016)

Epa (2020)
Arbbediehto – den samiska... (2025)

Pontus Hultén: Succéerna... (2025)

* Visades helt eller delvis som en tv-serie
MMS



Antal internationella biovisningar av svenska dokumentärer 2025

TRANS MEMORIA VISADES PÅ FLEST FESTIVALER 2025

*Siffrorna gäller festivaler där Filminstitutet medverkat till att filmerna visats
Filminstitutet, Usheru

Antal internationella festivaler där svenska dokumentärer visades 2025*

Titel Antal 
visningar

Antal
länder

1 Den sista resan (2024) 14 150 15

2 The Seventeen (2021) 630 16

3 Trans Memoria (2025) 180 7

4 Ultras (2025) 150 4

5 Kiki (2016) 110 5

6 I huvudet på Bo (2025) 90 3

7 Israel Palestina på svensk TV… (2024) 70 8

8 Miraklet i Gullspång (2023) 60 6

9 Yalla Parkour (2024) 30 10

10 Dialogpolisen (2025) 30 5

11 Nelly & Nadine (2022) 30 2

12 Parning (2019) 30 1
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Andel av befolkningen som har dokumentär som favoritgenre inom filmAndelen av befolkningen som har dokumentär som 
favoritgenre är högre bland kvinnor och bland äldre, men på 
samma nivå i både storstäder och mindre orter. 

Exempel på aktuella svenska filmer som 
dokumentärentusiaster har sett mer än befolkningen totalt är 
Jag ska bara gråta lite först, Clock - Socialist Burgers Inc. och 
Zlatans näsa.

Betydligt fler anser att filmen som kulturform är viktig för att 
lyfta aktuella samhällsfrågor jämfört med hur många som har 
dokumentär som favoritgenre. Detta indikerar att publiken för 
dokumentärfilm kan vara mycket bredare än de cirka tio 
procent som har dokumentär som favoritgenre. 

STÖRST INTRESSE FÖR DOKUMENTÄRFILM BLAND ÄLDRE 
KVINNOR – I HELA LANDET
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15-29 Man 15-29
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30-39 Man 30-39
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40-54 Man 40-54
Kvinna

55-74 Man 55-74
Kvinna



Andel som tycker att filmen är viktig för att 
lyfta/skildra/nyansera aktuella samhällsfrågor 

Andel intresserade av olika typer av dokumentärfilmEn stor andel av befolkningen tycker att filmen är 
viktig för att lyfta samhällsfrågor, i synnerhet 
kvinnor. Samtidigt skiljer sig intresset för olika 
typer av dokumentärfilm åt mellan kvinnor och 
män. Kvinnor är mer intresserade av true crime, 
biografiska dokumentärer och dokumentärer om 
identitet och relationer än män är. Medan män är 
mer intresserade av historiska, vetenskapliga 
och sport-dokumentärer än kvinnor. Även ålder 
spelar in, där t. ex. kvinnor 55-74 år är särskilt 
intresserade av biografiska dokumentärer 
medan unga kvinnor istället har ett högt intresse 
för true crime. 

DOKUMENTÄRFILM – EN BRED GENRE MED OLIKA MÅLGRUPPER

26%

23%

9%

8%

8%

7%

5%

5%

2%

2%

5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Kriminal-dokumentär (True crime)

Historisk dokumentär

Biografisk dokumentär (känd person)

Vetenskaplig dokumentär

Samhälls-dokumentär

Natur-dokumentär

Musik-dokumentär

Sport-dokumentär

Dokumentärer om Identitet &
relationer

Kultur-dokumentär

Inget av ovan/vet ej

61%

72%

44%
50%

17%

22%

Man Kvinna

Ganska viktig Mycket viktig



INTRESSE FÖR OLIKA TYPER AV DOKUMENTÄRER

Ålder och kön ➔
Typ av dokumentär  15-29 Kvinna 15-29 Man 30-39 Kvinna 30-39 Man 40-54 Kvinna 40-54 Man 55-74 Kvinna 55-74 Man

Kriminal-dokumentär (True crime)

Historisk dokumentär

Biografisk dokumentär (känd  person)

Vetenskaplig dokumentär

Samhälls-dokumentär

Natur-dokumentär

Musik-dokumentär

Sport-dokumentär

Dokumentärer om Identitet & relationer

Kultur-dokumentär

Inget av ovanstående/vet ej

Mörkare färg innebär att en signifikant högre andel är intresserad, ljusare färg att en signifikant lägre andel är det. 



”Fick mig att diskutera en aktuell samhällsfråga/ämne med andra”, andel av filmens publik

*De filmer som hade premiär under senare delen av året har ännu inte undersökts.
Filminstitutets publikundersökningar

De dokumentärer som enligt Filminstitutets 
publikundersökningar oftast ledde till samtal 2025* var Hacking 
Hate, Det omätbara, Ultras och Israel Palestina på svensk TV 
1958-1989.

Lanseringen av Hacking Hate drevs av ett flertal specialvisningar 
där huvudpersonen My Winberg deltog i samtal med experter på 
högerextrema grupperingar, grävande journalistik och IT-
säkerhet.

Det omätbara genomförde ett omfattande arbete tillsammans 
med bland annat Kommunal, ABF, Vårdförbundet och Sveriges 
lärare. 

Ultras är en fotbollsdokumentär som tar upp teman som binder 
samman världens läktarkultur med aktivism och kollektivism.

Israel Palestina på svensk TV 1958-1989 har haft publika 
visningar i samarbete med stödorganisationer, följda av samtal 
med publiken på olika platser runt om i landet.

MEST DISKUTERADE DOKUMENTÄRER 2025

67%

66%

66%

65%

64%

62%

56%

55%

42%

41%

38%

23%

Hacking Hate

Det omätbara

Ultras

Israel Palestina på svensk TV 1958-1989

Det kunde varit vi

Jag ska bara gråta lite först

G - 21 scener från Gottsunda

Clock - Socialist Burgers Inc.

Zlatans näsa

Vägen till ingenstans

Wilmer X - När tiden stannar

Bröderna Andersson



2025 fördelade Filminstitutet produktionsstöd till totalt 83 svenska 
filmprojekt. 14 långa spelfilmer erhöll ordinarie produktionsstöd och 
6 långa spelfilmer inom ramen för Moving Sweden/talangsatsningar. 
24 långa dokumentärer erhöll stöd, där i synnerhet utländska 

nationella fonder har ökat sin andel av finansieringen. 39 kortfilmer 

fick stöd 2025 och där utgör Filminstitutet och fonder nästan två 

tredjedelar av finansieringen.

Antal svenska långfilmer med ordinarie produktionsstöd 2025

14

DEL 5: PRODUKTION AV FILM

Foto: Pedro Ossowicki



Antal svenska långa spelfilmer* och genomsnittlig budget, per stödår

* Filmer med produktionsstöd från Filminstitutet, inklusive talangsatsningar

2025 fördelade Filminstitutet ordinarie stöd till 14 långa 
spelfilmer och 6 långa spelfilmer inom ramen för Moving 
Sweden/talangsatsningar. 

Ett filmprojekt som erhöll produktionsstöd 2025 hade en 
mycket hög avvikande budget, vilket bidrog till att 
genomsnittlig budget för långa spelfilmer med stöd ökade 
kraftigt. Även utan det avvikande projektet inräknat ökade 
genomsnittsbudgeten för långa spelfilmer med stöd jämfört 
med året innan. Medianbudgeten ökade från cirka 28 
miljoner kronor 2024 till 36 miljoner 2025.

ETT ENSKILT PROJEKT DROG KRAFTIGT UPP GENOMSNITTLIG 
BUDGET FÖR SVENSK LÅNG SPELFILM 2025
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Antal svenska långa spelfilmer med produktionsstöd, per stödår



Total finansiering för långa spelfilmer med produktionsstöd 
var betydligt högre 2025 jämfört med tidigare år. Ökningen 
drivs framförallt av ett enskilt filmprojekt med mycket hög 
budget.  En stor del av detta projekts finansiering kom från 
andra länder än Sverige, och bidrog därmed till en kraftig 
ökning av andelen internationell finansiering, från 9 procent 
2024 till 40 procent 2025.

Total finansiering svensk lång spelfilm* per stödår, MSEK

FINANSIERING LÅNG SPELFILM MED PRODUKTIONSSTÖD

* Filmer med produktionsstöd från Filminstitutet, inklusive talangsatsningar
** Övriga fonder: tex utländska nationella/regionala fonder och internationella fonder

Andel internationell finansiering

525

413 419

489

341

551

936

110 110 131 137
98

138 161

61 65 49 64

32

63
8338 24 22

42

42

59
5289

50 67
69

51

93

127
54

54
62

43

30

73

66

31

9
1

8

9

18

50

21

10

130

79

58 60
76

40

89

139

11

12
16

31

24

41

30

4
11

16

15

17

86

15

0

100

200

300

400

500

600

700

800

900

1 000

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Övriga samproducenter

Skattelättnader

Strömning

Distributörer

Säljagenter

Övrig TV

SVT

Producenter

Övriga fonder**

Regionala fonder

Filminstitutet

91%

9%

60%

40% Nationell

Internationell2024

2025



Finansiering av genomsnittlig lång spelfilm* per stödår

* Filmer med produktionsstöd från Filminstitutet, inklusive talangsatsningar
* Övriga fonder: Tex utländska nationella/regionala fonder och internationella fonder

Under 2025 ökade finansieringen från strömningstjänster, 
säljagenter och skattelättnader, för genomsnittslångfilmen, 
jämfört med föregående år. Samtidigt minskade andelarna 
från fonder något. Även detta mycket på grund av en enskild 
film med hög budget.

Filmer som produceras utanför stödsystemet, däribland de 
filmer som helfinansieras av strömningstjänster, ingår inte i 
det redovisade utfallet.

ÖKAD ANDEL FINANSIERING FRÅN DISTRIBUTÖRER
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Finansiering av lång spelfilm* per budgetkategori, genomsnittligt stödår 2021-2025

* Filmer med produktionsstöd från Filminstitutet, inklusive talangsatsningar
* Låg budget = 0-20 MSEK, Medel = 20-30 MSEK, Hög 30+ MSEK
* Övriga fonder: Tex utländska nationella/regionala fonder och internationella fonder

De senaste fem åren har finansieringen utifrån olika 
budgetkategorier sett ut som följande: 

Högbudgetfilmer har i större utsträckning finansierats av 
kommersiella aktörer, 43 procent bestod av producenter, 
distributörer, försäljningsagenter, kommersiell och utländsk 
tv, strömning och övriga samproducenter. Filminstitutet och 
svenska regionala fonder står för cirka en tredjedel av 
finansieringen inom denna budgetkategori.

Lågbudgetfilmer har i genomsnitt finansierats till cirka tre 
fjärdedelar av Filminstitutet, SVT och fonder. Producenternas 
andel var cirka 19 procent av finansieringen, vilket är högre än 
i övriga kategorier. 

Andelen av finansieringen från fonder och filminstitutet är 
marginellt högre för medelbudgetfilmer än för 
lågbudgetfilmer, på 57 procent respektive 56 procent. 

ÖKAD ANDEL FINANSIERING FRÅN DISTRIBUTÖRER
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Antal svenska långa dokumentärfilmer* och genomsnittlig budget, per stödår

* Filmer med produktionsstöd från Filminstitutet

Genomsnittlig budget för svensk lång dokumentärfilm med 

produktionsstöd av Filminstitutet förblev stabil 2025 jämfört 

med 2024. Antalet filmer med produktionsstöd ökade 

däremot, från 16 föregående år till 24 filmer 2025.

Mellan 2019 och 2024 har genomsnittsbudgeten för lång 

dokumentärfilm ökat med ca 4 procent per år.

OFÖRÄNDRAD BUDGET FÖR LÅNG DOKUMENTÄRFILM 2025
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2025 ökade den totala finansieringen av långa dokumentärer 
med stöd av Filminstitutet. Det förklaras av att fler filmer 
erhållit stöd (24 filmer jämfört med 16 filmer 2024).

Finansieringen från övriga fonder ökade markant 2025, i 
synnerhet utländska nationella fonder ökade sin andel jämfört 
med föregående år. 20 procent av finansieringen kom från 
internationella källor under 2025, jämfört med 13 procent 
2024.

Total finansiering svensk lång dokumentärfilm* per stödår, MSEK

FINANSIERING LÅNG DOKUMENTÄRFILM MED 
PRODUKTIONSSTÖD

* Filmer med produktionsstöd från Filminstitutet
** Övriga fonder: tex utländska nationella/regionala fonder och internationella fonder

Andel internationell finansiering
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Finansiering av genomsnittlig lång dokumentärfilm* per stödår

* Filmer med produktionsstöd från Filminstitutet
* Övriga fonder: Tex utländska nationella/regionala fonder och internationella fonder

Sett till genomsnittsdokumentären är det framförallt SVT, 
övriga fonder och producenter som skiftat mest mellan åren 
2025 och 2024. Övriga fonder har ökat sin andel med 4 
procentenheter och SVT minskat sin med 5 procentenheter. 

Det är främst utländska nationella fonder samt nationella och 
utländska producenter som ökat sin andel i 
genomsnittsprojektet. SVT:s minskning beror bland annat på 
att SVT finansierat ett färre antal av dokumentärerna med 
stöd från Filminstitutet jämfört med 2024.

FÖRÄNDRAD FINANSIERINGSSTRUKTUR FÖR 
DOKUMENTÄRFILM
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Antal svenska kortfilmer* och genomsnittsbudget per stödår Total finansiering svensk kortfilm* per stödår, MSEK Genomsnittlig finansiering svensk kortfilm med 
produktionsstöd 2025

LÄGRE GENOMSNITTSBUDGET FÖR KORTFILM 2025
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Totala biobesök till nordisk film på den nordiska marknaden uppgick 
till 10,3 miljoner, vilket innebar en marknadsandel för nordisk film på 
29 procent. Bland de nordiska länderna syns en tydlig korrelation 
mellan totala besök, inhemsk marknadsandel och investeringar. 
Antalet biobesök för svensk film internationellt ökade, och var något 
fler än de inhemska besöken 2025. Svensk film hade totalt cirka 600 
internationella lanseringar 2025, varav en övervägande majoritet var 
inom VOD.

Antal biobesök till nordisk film i Norden 2025

10,3

DEL 6: INTERNATIONELL UTBLICK

Sentimental Value
Foto: Kasper Tuxen Andersen



NORDEN: LIKA MARKNADER MED OLIKA FÖRUTSÄTTNINGAR

Nordisk jämförelse 2025 

Five Nordics

DANMARK FINLAND ISLAND NORGE SVERIGE
HELA 

NORDEN

Totala biobesök (miljoner) 10,3 6,3 0,8 8,4 9,8 35,5

Nationell marknadsandel 37% 30% 6% 31% 12% 29%

Antal långa inhemska 
spelfilmer med biopremiär

31 31 6 20 19 108

Total finansiering utveckling 
och produktion (milj. SEK)

572 160 75 506 278 1 592

Befolkningsmängd (miljoner) 6 5,6 0,4 5,6 10,6 28,2



I både Sverige och Finland ses ett tapp i besöken 2025 
jämfört med 2024 (sex respektive sju procent). I Norge ökade 
besöken med två procent och i Danmark var ökningen tio 
procent. Även inom EU backade de totala besöken med cirka 
sex procent. 

Sverige ligger således mer i linje med EU-snittet sett till 
besöksutveckling och inhemsk marknadsandel jämfört med 
våra grannländer, där framförallt den inhemska 
marknadsandelen är betydligt lägre i Sverige. 

Marknadsandel på bio för inhemsk film

STARKT BIOÅR FÖR NORGE OCH DANMARK

Filmägarnas kontrollbyrå, European Audiovisual Observatory (EAO)
* För inhemsk marknadsandel är EU exklusive Rumänien, Malta och Luxemburg

Biobesök i Norden (miljoner) och EU (hundra miljoner)
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Totala biobesök till nordisk film på den nordiska marknaden 
uppgick till 10,3 miljoner, vilket innebar en marknadsandel för 
nordisk film på 29 procent. I Sverige var Sentimental Value
den största icke-svenska nordiska filmen på bio 2025. Mest 
sedda svenska film i övriga nordiska länder 2025 var Super-
Charlie.

Mest sedda nordiska filmer i Sverige 2025

10,3 MILJONER BIOBESÖK TILL NORDISK FILM I NORDEN

Filmägarnas kontrollbyrå, Lumiere Pro

Biobesök nordisk film i Sverige, respektive Svensk film i övriga Norden
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Mest sedda Svenska filmer i övriga Norden 2025

Titel Antal länder Antal besök

1 Super-Charlie 4 91 000

2 Lilla spöket Laban spökar igen 3 22 000

3 Rörelser 1 21 000

4 Den sista resan 4 5 000

5 Ultras 2 4 000

Titel Produktions-
land

Antal besök

1 Sentimental Value Norge 116 000

2 Om ingen går i fällan Norge 49 000

3 Flickan med nålen Danmark 29 000

4 Emma & Totte: Min första vän Danmark 18 000

5 Nord Norge 17 000



Antal samproduktioner inom Norden 2025, majoritets-
(major) respektive minoritetssamproduktioner (minor)

Mönster i samproduktioner mellan de nordiska länderna21 nordiska samproduktioner hade biopremiär 
under 2025. De nordiska systemen är tätt 
sammanflätade där Sverige spelar en central roll 
och agerar som en hub för nordiska 
samproduktioner. 

Sverige har varit inblandad i 18 av de 21 
produktionerna, och är det enda landet med 
direkt koppling till samtliga nordiska länder som 
antingen majoritets- eller minoritetspartner. 
Norge är huvudproduktionsland för flest 
nordiska samproduktioner men är endast 
minoritetspartner i en produktion.

SAMPRODUKTIONER FLÄTAR SAMMAN NORDEN
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Island och Danmark ligger i topp i 
världen när det gäller hur mycket man 
spenderar på biobesök per capita. De 
har både relativt höga 
genomsnittspriser för biobiljetter och 
tillhör de länder med flest biobesök per 
capita. 

Sverige har också ett högt 
genomsnittligt biljettpris, men hamnar 
på grund av ett relativt lågt antal besök 
först på tjugonde plats sett till 
biljettintäkter per capita.

De största marknaderna totalt sett är 
USA och Kanada, Kina, Japan, Indien, 
Frankrike, Storbritannien, Tyskland och 
Sydkorea. Kina, Indien och Tyskland har 
dock relativt låga biljettintäkter per 
capita. Norden sammantaget är den 
trettonde största marknaden med 
totalt 460 miljoner euro i biljettintäkter.

ISLAND OCH DANMARK LÄGGER MEST PÅ BIO PER CAPITA I 
VÄRLDEN

Biljettintäkter och besök per capita och land 2025 

European Audiovisual Observatory (EAO)

25,5
23,4

22,3
20,5

19,5 19,2 18,4 18,2
17,1 17,1 17,1 16,9 16,7

15,3
13,6 13,4 12,6 12,4 11,7 11,5

2,0 1,7 1,3 2,0 2,0 1,7 1,1 1,5 1,6 2,0 2,0 2,3 1,8 1,1 1,5 1,2
2,1 1,7 1,3 0,9

Biljettintäkter per capita (Euro) Besök per capita



Antalet biobesök internationellt ökade, och var något fler än de 
inhemska biobesöken till svensk film 2025. Flest besökare hade 
Super-Charlie, Eagles of the Republic och Den sista resan. Under 
året visades svensk film 104 000 gånger på biograf i utlandet, även 
detta en ökning från föregående år. De mest besökta filmerna var 
också de som visades mest. I övrigt fanns Smultronstället från 1957 
bland de mest visade, vilket indikerar ett internationellt intresse för 
det svenska filmarvet.  De länder som hade flest visningar av svensk 
film var Polen, Frankrike och Tyskland. Norden (exklusive Sverige) 
stod sammantaget för 13 procent av visningarna, vilket var något 
högre än Frankrikes andel.

Mest visade svenska filmer på bio internationellt 2025

1,3 MILJONER INTERNATIONELLA BIOBESÖK 
FÖR SVENSK FILM 2025

Lumiere Pro, Usheru

Biografbesök i utlandet till svensk film, tusental

Titel Premiär-
datum

Antal 
visningar

Antal
länder

1 Super-Charlie 2024-12-25 45 370 22

2 Den sista resan 2024-03-01 14 150 15

3 Eagles of the Republic 2025-11-14 9 560 12

4 UFO Sweden 2022-12-25 5 190 6

5 LasseMajas detektivbyrå - maskoten som 
försvann

2024-10-18 4 840 4

6 Vem är du, Mamma Mu? 2023-08-25 2 740 6

7 Den svenska torpeden 2024-11-15 2 390 12

8 Smultronstället 1957-12-26 2 150 15

9 Passage 2024-03-22 2 050 21

10 Stockholm Bloodbath 2024-01-19 1 510 1
1 398

499

1 094

3 771

1 920

1 153 1 329

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025



Svensk film hade totalt cirka 600 internationella lanseringar 
2025, varav en övervägande majoritet var inom VOD. Antalet 
filmer som lanserades var högre på bio, men antalet 
lanseringar per film betydligt lägre här. De svenska filmer som 
hade flest internationella VOD-lanseringar var Netflix-
filmerna Ett ärligt liv, Kärlek fårever, Avicii - I’m Tim och Ute 
och cyklar. De filmer som hade flest biolanseringar var Eagles 
of the Republic, Den svenska torpeden och Yalla Parkour.

Antalet lanseringar speglar såväl förhandsförsäljningar av 
rättigheter från producenter som försäljningar i efterhand 
från säljagenter. Exportvärdet är svårt att uppskatta då priset 
för en rättighet varierar stort beroende av filmens 
publikpotential och det köpande bolagets storlek och 
marknad, med mera. Uppskattningen är dessutom svår på 
grund av att försäljningar kan ske i olika faser av en films liv 
samt från olika aktörer.

Antal internationella lanseringar svensk film 2024-2025*

600 INTERNATIONELLA LANSERINGAR AV
SVENSK FILM 2025

*Summan av antal länder per film för filmer som släpptes för första gången internationellt på bio respektive VOD.

Usheru

Antal internationellt lanserade filmer 2024-2025
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Den sociala filmtjänsten Letterboxd växte 
kraftigt under 2025. Tjänsten har i hög grad en  
internationell användarbas, vilket innebär att 
engagemang på Letterboxd kan ge en indikation 
på exportframgångar för filmer.

Sett till samtliga filmer med svensk biopremiär 
2025 är det importerade filmer från bland annat 
Japan, Palestina, Thailand och Brasilien som har 
högst snittbetyg på Letterboxd. 

Kevlarsjäl är den svenska film från 2025 med 
högst snittbetyg (3,6), följd av dokumentärerna 
Zlatans näsa, Trans Memoria, I huvudet på Bo, 
Ultras, Hacking Hate och Dialogpolisen. Flest 
betyg har Eagles of the Republic  fått. Dess 11 
000 betyg är dock färre än motsvarande antal 
för de flesta utländska filmerna i tabellen till 
höger.

LETTERBOXD OCH FILMEXPORT

Biografpremiärer i Sverige 2025 efter snittbetyg Letterboxd

Letterboxd

Titel Snittbetyg 
Letterboxd

Antal betyg 
Letterboxd

Produktions -
land

Svensk distributör

1 Attack on Titan: The Last Attack 4,66 148 000 Japan Sony (SF Studios)

2 No Other Land 4,60 114 000 Palestina Doc Lounge

3 Gekijoban - Chensoman: Reze-hen 4,35 530 000 Japan Sony (SF Studios)

4 Min mormors miljoner 4,35 261 000 Thailand TriArt Film

5 I'm Still Here 4,34 774 000 Brasilien TriArt Film

6 Ocean with David Attenborough 4,32 20 000 Storbritannien Piece of Magic Entertainment

7 Memoir of a Snail 4,17 284 000 Australien Folkets Bio

8 Soundtrack to a Coup d'Etat 4,17 38 000 Belgien PH Film

9 One Battle After Another 4,15 2 608 000 USA Warner Bros

10 Sentimental Value 4,15 893 000 Norge TriArt Film

11 Sinners 4,10 4 331 000 USA Warner Bros

12 No Other Choice 4,09 764 000 Sydkorea Nonstop Entertainment

13 Sorry, Baby 4,06 335 000 USA Scanbox Entertainment

14 Baahubali: The Epic 4,05 10 000 Indien Bollywoodbio



Svenska filmer med produktionsstöd låg på en jämn könsfördelning 
2025. En jämn könsfördelning bedöms vara 
inom spannet 40-60 procent.  Andelen kvinnliga regissörer och 
manusförfattare låg på 46 procent och andelen kvinnliga 
producenter låg på 50 procent för Svenska filmer med 
produktionsstöd  2025.

Andel kvinnliga regissörer för samtliga filmer med 
produktionsstöd 2025

46%

DEL 7: JÄMSTÄLLDHET



Samtliga svenska filmer med produktionsstöd per stödår (andel kvinnor)

*I Filminstitutets ansökningsförfarande går det även att ange ”annat” som kön utöver kvinna respektive man. Under 2025 var 2%
inom manus och 1% inom producent i kategorin ”annat kön” för samtliga svenska filmer med produktionsstöd. Det innebär att 
andelen män inom manus var 52% och producent 49%. 

För de filmer som erhåller produktionsstöd följs 
könsfördelningen på nyckelpositionerna regissör, 
manusförfattare och producent löpande upp. Jämställdheten 
har varierat över åren, sedan uppföljningen infördes.

Svenska filmer med produktionsstöd låg på en jämn 
könsfördelning 2025. En jämn könsfördelning bedöms vara 
inom spannet 40-60 procent, vilket uppfylls i samtliga roller 
och filmkategorier – med undantag för manusförfattare inom 
långa spelfilmer, där andelen kvinnor ligger på 39 procent.

Sett till långa spelfilmer med hög budget ses en tydlig 
underrepresentation av kvinnliga regissörer. Det gäller även 
manusförfattare, om än med tydligare framsteg. 

ÖKAD ANDEL KVINNOR INOM REGI OCH MANUS
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Kort spelfilm med stöd av konsulent per stödår (andel kvinnor)

I STORT SETT JÄMN KÖNSFÖRDELNING 
BLAND SPELFILM 2025

*I Filminstitutets ansökningsförfarande går det även att ange ”annat” som kön utöver kvinna respektive man. Under 
2025 var 3% inom manus i kategorin ”annat kön” för långa spelfilmer med stöd av konsulent. Det innebär att andelen 
män inom manus var 58%. 

Lång spelfilm med stöd av konsulent per stödår (andel kvinnor)
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Kort dokumentärfilm med stöd av konsulent per stödår (andel kvinnor)

JÄMN KÖNSFÖRDELNING BLAND DOKUMENTÄRFILM 

*I Filminstitutets ansökningsförfarande går det även att ange ”annat” som kön utöver kvinna respektive man. Under 2025 var 2 % inom regi för lång dokumentärfilm med produktionsstöd inom kategorin ”annat kön” och 57% män. 
Inom kategorin manus var 3% ”annat kön” och 54% män. För korta dokumentärer under 2025 var 7% inom regi, 8% inom manus och 7% inom producent i kategorin ”annat kön” för samtliga svenska filmer med produktionsstöd. Det 
innebär att andelen män inom regi var 50%, manus 46% och producent 51%. 

Lång dokumentärfilm med stöd av konsulent per stödår (andel kvinnor)
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Könsfördelning bland produktionsstödda långa spelfilmer med hög budget stödår 
2014-2019 respektive 2020-2025 inom olika positioner*

*Könsfördelningen utgår från respektive filmprojekt. ”Man” respektive ”Kvinna” innebär att detta kön är i övervägande majoritet i 
projektet, till exempel kategoriseras två män och en kvinna som ”man”. ”Jämn” innebär en jämn fördelning mellan män och kvinnor 
för den aktuella positionen. Hög budget = 30+ MSEK. 

Sett till svenska filmer med en hög budget är det betydligt 
lägre andel kvinnor bland regissörer och manusförfattare.

Kvinnliga regissörer är klart underrepresenterade bland långa 
spelfilmer med hög budget. Endast var fjärde högbudgetfilm 
med produktionsstöd har under de senaste sex åren haft en 
majoritet av kvinnliga regissörer. Vilket är lägre än innan 
pandemin. Bland manusförfattare är detta istället ungefär var 
tredje högbudgetfilm, men här har framsteg gjorts sett till de 
undersökta perioderna.

KVINNOR TYDLIGT UNDERREPRESENTERADE 
INOM HÖGBUDGETFILMER
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KÄLLFÖRTECKNING

Digifilmlistan Vecko-topplistor TVOD.

European Audiovisual Observatory (EAO) Nordisk/Europeisk biografstatistik. 

Filminstitutets publikundersökningar Genomförs en till två gånger per år med ca 3 000 svarande i varje undersökning, representativa för 
den svenska befolkningen mellan 15 och 74 år. 

Filmägarnas Kontrollbyrå Film- och biografstatistik.

Letterboxd Genomsnittsbetyg och antal betyg från användare på tjänsten.

Lumiere Pro Internationella biografbesökssiffror för svenska filmer.

MMS Mediamätning i Skandinavien Antal tittare för långfilm på TV och AVOD/FVOD, räckvidd VOD-tjänster i Sverige.

Gravity Utbud av svensk film på VOD-tjänster.

Usheru Visningar på biografer och lanseringar på VOD-tjänster i utlandet.



ORDLISTA

VOD (Video on Demand)
Samlingsbegrepp för digital video som distribueras på tittarens begäran.

SVOD (Subscription Video on Demand)
Strömningstjänst som bygger på abonnemang.

TV

Traditionella linjära tv-sändningar.

TVOD (Transactional Video on Demand)
Hyrfilm/köpfilm via internet.

AVOD/FVOD (Advertising Video on Demand/ Free Video on Demand)
Reklamfinansierad/gratis webb-TV/Play-tjänst.
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