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Sammanfattning

I denna rapport analyseras vilka olika motiv att se film som dominerar bland barn i Sverige idag och
hur genomslaget for 18 svenska filmer ser ut bland barn. Rapporten bygger pa en undersékning som
marknadsundersékningsforetaget YouGov har genomfort pa uppdrag av Filminstitutet. Under
perioden 12 augusti — 2 september 2015 har sammanlagt 1 011 webbintervjuer genomférts med
flickor och pojkar i aldern 6-14 &r. En inbjudan till undersékningen skickades ut till féraldrar med
barn i denna alder. Urvalet av foraldrar ar representativt for den svenska befolkningen vad galler kon,
alder och region.

Sammanfattningsvis visar den hér rapporten att:

e Barnen tycker att svensk barnfilm haller hog kvalitet. Som helhet har svensk barnfilm néatt ut brett
bland barn mellan 6 och 14 ar. En 6vervagande majoritet, 88 procent, har sett atminstone en av de
18 svenska filmerna som studerats. Men halften av de svenska filmerna har setts av féarre &n 10
procent av de tillfragade.

o Generellt tycker de flesta barnen att det basta med att se pa film &r att det ar spannande och att de
far skratta. Om fler svenska barnfilmer uppfattades som spannande och roliga skulle troligtvis
genomslaget for svensk barnfilm oka.

¢ Utifran undersokningens resultat har vi identifierat sju olika publikprofiler som séger nagot om
hur olika barn forhaller sig till film. Vi kallar dessa profiler Spanning, Skratt, Tarar, Umgange,
Fantasi, Kunskap och Réadsla.

e Det &r nagot fler som har sett minst en av de svenska filmerna inom publikprofilen Kunskap. Det
ar ocksa flera av de svenska filmerna som i hogre grad har setts inom publikprofilerna Umgénge,
Radsla och Tarar.

e Fler filmer har setts av de aldre barnen (10-14 &r) i hogre grad. Bara tre av de svenska filmerna
har i hogre grad setts av de yngre. Tva av dem &r animerade. Det finns ett behov av fler filmer for
barn mellan 6 och 9 ar. Animerade filmer har stor potential att locka denna grupp eftersom de
yngre barnen féredrar animerade filmer framfor live action-filmer.

e Auv de filmer som har setts av farre an tio procent av de tillfragade har de flesta setts av barn
mellan 10 och 14 ar i hogre grad. Eftersom kompisar utgor den viktigaste informationskallan for
denna aldersgrupp bor insatser som riktar sig direkt till denna grupp ha storst effekt. For att na ut
till barn mellan 10 och 14 ar krévs innovativ marknadsforing, till exempel med inriktning mot
webbsok och sociala medier.



e Totalt sett har publikprofiler haft en paverkan pa vilka som har sett filmen for 9 av de 18 svenska
filmerna. Alder har haft en p&verkan i 15 fall, kon i ett fall. Barnets konsumtionsmdnster har haft
en paverkan i fem fall. Hushallets inkomstniva har bara paverkat i tva fall. Barnens regionala
hemvist har inte haft ndgon péverkan for nagon av filmerna. Alder och publikprofiler &r ddrmed
de viktigaste parametrarna att forhélla sig till vad galler positionering av svenska barnfilmer.

e 49 procent av barnen uppger att de brukar se film pa bio. Det kan jamféras med att 79 procent
uppger att de brukar se film pa tv, 47 procent pa surfplatta och 37 procent pa dator. Det ar fler
barn som ser pa bio i aldern 10-14 ar samt inom publikprofilerna Skratt, Radsla och Umgénge.

e Relativt fa uppger att de brukar se film i skolan. Om fler s&g film i skolan skulle genomslaget for
svenska barn- och ungdomsfilmer kunna bli betydligt storre, inte minst vad galler aldre filmer och
festivalfilmer.



Inledning

Hur brett nar svenska filmer ut till barn mellan 6 och 14 ar? Vilka skillnader finns i filmkonsumtion
mellan olika barn? Vad ar deras framsta motiv till att se pa film? Hur far de information om filmer?
Hur kan genomslaget for svensk barnfilm 6ka?

| en tidigare studie som presenterades i Filminstitutets rapport Vem sg filmen* stélldes fragor om
flera svenska barnfilmer. Eftersom denna studie enbart omfattade personer mellan 15 och 74 ar blev
resultatet for dessa filmer svart att tolka. Det blev uppenbart att var kunskap om filmtittandet bland
barn ar mycket begransad. Samtidigt sag vi att flera av de mest sedda svenska filmerna pa bio 2014
var just barnfilmer. Kunskap om barns filmtittande har blivit allt viktigare for filmbranschen.
Samtidigt ar barn och unga prioriterade inom kulturpolitiken.

Liksom i Vem sdg filmen analyseras i denna rapport vilka motiv som ligger bakom beslutet att se en
film och skillnader mellan olika manniskor i hur de forhaller sig till film. Liksom Vem sag filmen
innehaller ocksa rapporten en analys av tittandet for specifika filmtitlar. 1 en tid da publiken blir
alltmer svar att na behdvs mer kunskap om vad som driver olika grupper. Denna rapport ar en del av
ett mer langsiktigt arbete kring att beskriva och gruppera publiken till svensk film. Syftet &r att 6ka
kunskapen om vad som styr publikens val och vad filmen betyder i olika manniskors liv. P& lang sikt
ar malet att bidra till att 6ka publiken till svensk film och starka filmens roll i samhallet.

Vi vill med denna rapport dels undersoka vilka olika motiv att se film som dominerar bland barn i
Sverige idag och dels hur genomslaget for specifika filmer ser ut bland barn. Rapporten kan anvandas
av den som ar intresserad av en specifik film men ocksa for att fa en bild av de drivkrafter som ligger
bakom filmkonsumtionen mer generellt bland barn och unga.

Rapporten bygger pa en undersokning som marknadsundersokningsforetaget YouGov har genomfort
pa uppdrag av Filminstitutet. Under perioden 12 augusti — 2 september 2015 har sammanlagt 1 011
webbintervjuer genomforts med flickor och pojkar i aldern 6-14 ar. En inbjudan till undersokningen
skickades ut via e-post till foraldrar med barn i denna alder. Urvalet av foraldrar ar representativt for
den svenska befolkningen vad galler kon, alder och region.

I undersokningen stélldes dels fragor om filmtittande och attityder till film generellt, dels fragor om
18 svenska langfilmer. Av filmerna ar nio barnfilmer fran 2013-2015. Tre av filmerna ar
ungdomsfilmer frén 2013-2015. Ovriga sex filmer &r dldre barn-/ungdomsfilmer, varav den aldsta &r
fran 1999. Utover de 18 svenska filmerna ingick ocksa en utlandsk barnfilm, Frost, som jamforelse.

Inledningsvis beskrivs konsumtionsmanster: i vilka visningsfonster barnen ser pa film och hur de far
information om film. Det féljande kapitlet handlar om instéallningar till film och olika publikprofiler.

L Finns har: http://www.filminstitutet.se/sv/fa-kunskap-om-film/analys-och-statistik/rapporter/publikundersokningar2/



I nastkommande kapitel analyseras publiken till de 18 svenska langfilmerna. For varje film beskrivs
vilka undergrupper som sticker ut med en hdgre andel tittare &n snittet. Rapporten avslutas med nagra
slutsatser av denna analys.

For att ge perspektiv och kanske svar pa en del fragor som uppkommer kan det ocksa vara intressant
att jamfora resultaten i denna enkétundersdkning med den faktiska biografstatistiken som redovisas

bland annat i Filmaret i siffror?.

2 p3 http://www.sfi.se/sv/statistik/ finns bade rapporter och en dynamisk statistikfunktion som méjliggér sékningar pa publiken fér olika
filmer.



Konsumtions-
monster

For att fa en bild av barnens konsumtionsmaonster stalldes fragor om var barnen brukar se pa film, i
vilka sammanhang de ser pa film och hur de brukar hora talas om filmer i undersokningen. | detta
kapitel analyseras svaren pa dessa fragor.

Det vanligaste visningsmediet avseende film bland barn mellan 6 och 14 ar ar tv. Nastan 80 procent
uppger att de brukar ser film pa tv. Néstan halften uppger att de brukar se film pa bio. Ungefar lika
manga svarar att de brukar se film pa surfplatta. 37 procent brukar se film pa dator.

Andel som brukar se film i olika visningsmedier
0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%  90%

P& tv 79%
P& bio 49%
P& surfplatta 47%
P& dator 37%
P& annat satt 5%

Sett till olika sociala sasmmanhang ar det vanligast att barnen ser film ensamma. Nastan lika manga
brukar se film med sina foraldrar. Knappt hélften brukar se film med syskon och kompisar. Bara 14
procent uppger att de brukar se film med klasskamraterna i skolan. 9 procent uppger att de brukar se

film pa fritids.



Andel som brukar se film i olika sammanhang
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Ensam 59%
Med mina foraldrar 56%
Med mina syskon 47%
Med kompisarna 46%
Med hela familjen 44%
Med klasskamraterna i skolan 14%
Med fritidspersonalen pa fritids 9%

Med annan person 5%

De tva vanligaste satten som barnen hor talas om filmer pa ar att kompisar tipsar om filmer och att
foraldrar hjélper dem att hitta dem. Andra vanliga informationsvagar ar listor i dator/surfplatta/tv och
reklam pa tv. Nagot ovanligare informationsvagar ar biografrepertoaren, att fa filmer i present, att
soka pa internet och sociala medier. Fa brukar lasa om filmer i tidningen eller fa tips om filmer av
sina larare.

Andel som uppger att de brukar hora talas om filmer pa olika satt
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Mina kompisar tipsar om filmer 52%
Mina foraldrar brukar hjalpa mig att hitta dem 46%
Jag véljer dem fran en lista i datorn/surfplattan/pa tv 43%
Reklam pa tv 39%

Jag brukar hitta dem bland de filmer som gar pa bio 29%

Jag brukar fa filmer i present 22%

Jag soker pé internet 20%
Hittar dem pé sociala medier 16%
Jag brukar lasa om det i tidningen 6%
Min larare tipsar om filmer 4%

Annat satt 5%

Vet inte 1%

Intresset for animerade filmer ar ungefér lika stort som intresset for live action. 43 procent ser helst
animerad film och 51 procent ser helst live action. 40 procent uppger att de ofta brukar se pa filmer
som ar pa ett annat sprak dar de maste lasa texten. Ytterliggare 42 procent anger att de brukar gora

detta ibland. 66 procent uppger att de har velat se en film fast foraldrarna har sagt att de inte far det.
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Det finns en tydlig skillnad i konsumtionsmaénster for barn mellan 6 och 9 ar och barn mellan 10 och
14 ar. 6-9-aringar ser i lagre grad film pa bio och pé datorn. De ser i hogre grad film med syskon och
pa fritids. De ser mer séllan pa filmer som &r pa ett annat sprak. De foredrar tydligt animerade filmer
framfor live action. Det ar vanligare att foraldrar tipsar dem om filmer och att de far filmer i present.

Skillnad i konsumtionsmoénster mellan yngre och aldre barn

6-9 ar 10-14 ar

Tv och surfplatta Bio och dator

Ser film med syskon/fritidspersonal Ser film med kompisar

Foraldrar tipsar, far filmer i present Kompisar tipsar, biorepertoaren, sociala medier,
internet, tidningar

Animerad film Live action-film

Filmer p& svenska Filmer p& annat sprék an svenska

10-14-aringar ser i hogre grad film pa bio och pa dator. De ser i hdgre grad film med kompisar. Det
ar ocksa vanligare att de far information om filmer genom kompisar. Darutdver ar det vanligare att de
far information fran biorepertoaren, internetsokningar, sociala medier och tidningar. Det ar ocksa
vanligare i denna aldersgrupp att se filmer pa ett annat sprak &n svenska. De foredrar tydligt live
action framfor animerade filmer.



Publikprofiler

I undersokningen stalldes en fraga om vad som &r det béasta med att se pa film. Enligt barnen i
undersokningen ar det basta med film framférallt att det ar spannande och att de far skratta. Omkring
en tredjedel angav att det basta med att se pa film &r att fa umgas med kompisar, syskon eller
foraldrar. Ungefar lika manga tycker att det basta ar att besoka en fantasivarld. Férre tycker att det
bésta med att se pa film ar att de lar sig ndgot nytt samt att det basta ar att bli lite radd. Eftersom varje
respondent kunde vélja flera olika svarsalternativ &r summan av de olika alternativen mer &n 100
procent.

Andel som tycker att olika aspekter ar det basta med att se pa film
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Att det ar spannande 68%

Att f& skratta 65%

Att f& umgas med kompisarna, mina syskon eller

foraldrar 29%

Att besdka en fantasivarld 28%
Att jag lar mig nagot nytt 14%
Att bli lite radd 11%
Annat 3%

Vet inte 3%

Svaren pa denna fraga speglar relativt val vilka motiv som dominerar bland befolkningen mellan 15
och 74 &r. Aven i denna grupp ar gladje/skratt och spinning de tva vanligaste alternativen. En
skillnad &r dock att andelen som anger ett visst motiv generellt ar lagre bland barnen. Till exempel &r
det 91 procent bland de mellan 15 och 74 ar som anger att de ser langfilmer som framkallar
gladje/skratt.

En annan fraga som fanns med i undersokningen var om barnen har gratit nar de har sett en film.
Utifran svaren pa denna fraga samt frdgan om vad det basta med att se pa film &r har vi identifierat
sju olika publikprofiler som séger nagot om hur olika barn forhaller sig till film. De sju
publikprofilerna ar éverlappande, det vill sdga en individ kan inga i mer &n en profil. Dessa
publikprofiler beskrivs nedan.

11
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Spéanning
68 procent av barnen uppger att de ser pa film for att det ar spannande. Detta &r en bred grupp som
inte sticker ut i nagon av de fragor som undersokts.

Skratt

65 procent uppger att de ser film for att fa skratta. Inom denna grupp ser fler an snittet film pa bio.
De ser i hogre grad film tillsammans med foraldrar, kompisar och hela familjen. De far i hdgre grad
information om film via foraldrarna och bland de filmer som gar pa bio.

Tarar

47 procent uppger att de har gratit nar de har sett en film. De brukar i storre utstrackning se filmer pa
annat sprak an svenska. De foredrar live action-filmer framfor animerade filmer. De far information
om film genom att kompisarna tipsar och via sociala medier. De &r i hdgre grad flickor och 10-14 ar.

Umgange

29 procent uppger att de ser pa film for att umgas med kompisar, syskon eller foraldrar. De ser i
storre utstrackning film pa bio och pa dator. De ser i hogre grad film tillsammans med andra, oavsett
om det &r foraldrar, syskon, kompisar, hela familjen eller klasskamrater i skolan. Det &r fler i denna
grupp som ofta ser filmer pa annat sprak &n svenska, dar de maste lasa texten. De foredrar live
action-filmer framfor animerade filmer. De far i hdgre grad information om film genom att vélja dem
fran en lista i dator/surfplatta/ tv, genom att hitta dem bland de filmer som gar pé bio, genom att soka
pé internet och via sociala medier. De &r i hogre grad flickor och 10-14 ér.

Fantasi

28 procent uppger att de ser pa film for att besoka en fantasivarld. De ser i hogre grad film med sina
foraldrar, med kompisar, med hela familjen eller med klassen i skolan. De far i hogre grad
information om film genom att kompisar tipsar, reklam pa tv, att fa filmer i present och att soka pa
internet.

Kunskap

14 procent uppger att de ser pa film for att lara sig nagot nytt. Barnen i denna grupp brukar i hogre
omfattning se film pa surfplatta. De ser ocksa film tillsammans med foraldrar, syskon, kompisar, hela
familjen och klasskamrater i hogre grad. Fler far information fran en lista i dator/surfplatta/tv, reklam
pé tv, biorepertoaren och genom att fa filmer i present.

Radsla

11 procent uppger att de ser pa film for att bli lite radd. Barnen i denna grupp ser i hogre grad film pa
bio, surfplatta och dator, och i hdgre grad ensamma. Fler uppger att de har velat se en film fast
foraldrarna har sagt att de inte far det. De har i hogre grad sett filmer pa annat sprak &n svenska. De
foredrar live action-filmer framfor animerade filmer. De far information om film genom att
kompisarna tipsar, en lista i dator/surfplatta/tv, biorepertoaren och sociala medier. Fler i denna grupp
ar flickor och 10-14 ar.



Samband mellan publikprofiler och olika informationsvagar

Skratt Tarar Umgange Fantasi

Kompisar tipsar X X X
Foraldrar hjalper X

Lista i dator/surfplatta/tv X

Reklam pa tv X
Biorepertoaren X X

Filmer i present X
Soker pé internet X X

Sociala medier X X

Kunskap

X X X X

Radsla
X

X
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Mottagandet av
fillmerna

| detta kapitel beskrivs mottagandet av filmerna med avseende pa hur manga som har sett filmerna,
vilka betyg filmerna har fatt av de som sett dem samt vilka som har sett respektive film. |
undersokningen stalldes fragan om nagon sett en film eller inte allmant, oavsett visningsfonster.

Av de 19 filmer som ingick i undersokningen ar Frost &r den film som flest uppger att de har sett.
Hela 86 procent av den studerade aldersgruppen har sett denna film. Av de svenska filmerna ar det
Sune i fjallen som har setts av flest, foljt av LasseMajas detektivbyra — Skuggor over Valleby, Bamse
och tjuvstaden och Pojken med Guldbyxorna. Halften av de svenska filmerna har setts av mindre an
10 procent av barnen. Samtidigt har en 6vervagande majoritet, 88 procent, sett atminstone en av de
svenska filmerna. Som helhet har det svenska utbudet natt ut brett bland barn mellan 6 och 14 ar. De
12 procenten som inte har sett nagon av filmerna finns i lika hog grad i alla de undergrupper som
studerats i undersékningen. Det ar dock nagot fler som sett minst en av de svenska filmerna inom
publikprofilen Kunskap.

Andel som har sett de studerade filmerna
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Frost (2014) 86%
Sune i fjallen (2014) 57%
LasseMajas detektivbyra - Skuggor 6ver Valleby (2014) 43%
Bamse och tjuvstaden (2014) 37%
Pojken med Guldbyxorna (2014) 36%
Tsatsiki, morsan och polisen (1999) 33%
Tjuvarnas jul - Trollkarlens dotter (2014) 28%
Emil & Ida i Lénneberga (2013) 26%
Resan till Fjaderkungens Rike (2014) 12%
Isdraken (2012) 12%
Béast i Sverige (2002) 9%
Vi ar bast (2013) 8%
Cirkeln (2015) 8%
Krakel Spektakel (2014) 8%
Forortsungar (2006) 7%
Eskil och Trinidad (2013) 7%
| taket lyser stjarnorna (2009) 5%
Elina — som om jag inte fanns (2003) 4%
IRL (2013) 2%




Generellt &r det filmer som nyligen har lanserats brett pa bio som har setts av flest. Av de aldre
filmerna sticker Tsatsiki, morsan och polisen ut med flest tittare. Skillnaden i antalet biobesok mellan
Frost och den mest sedda svenska filmen, Sune i fjallen, & mindre &n den skillnad som syns har. Det
kan bero pa tva saker. For det forsta ser Frost ut att ha haft ett stérre genomslag pa hemmamarknaden
4n Sune i fjallen. Atminstone stimmer det om man ser pa fysisk forsaljning. For det andra sa &r det
majligt att Frost har haft ett storre genomslag specifikt i dldersgruppen 6-14 ar.

Vissa av filmerna hade aldersgranser, vilket delvis kan forklara hur brett de natt ut bland barnen. Det
galler framforallt Pojken med guldbyxorna, Isdraken, Cirkeln och IRL vilka gavs aldersgransen 11 ar.
En mindre paverkan kan aldersgransen ha haft for Frost, Tjuvarnas jul — Trollkarlens dotter, Resan
till Fjaderkungens Rike, Bast i Sverige, Forortsungar och Eskil och Trinidad, vilka beddmdes vara
tillatna fran 7 ar.

Respondenterna fick ocksa satta betyg pa de filmer de sett, pa en femgradig skala. Flera av de mest
sedda filmerna finns med bland de hogsta betygen. Men det finns ocksa nagra undantag; filmer som
fatt mycket hoga betyg samtidigt som fa har sett dem. Det galler framférallt Cirkeln, IRL, Krakel
Spektakel och Resan till fjaderkungens rike.

Barnens medelbetyg jamfort med betygsindex utifran svenska filmrecensioner

Titel Medelbetyg Betygsindex® Andel som
sett filmen
Frost 4,38 3,60 86 %
Cirkeln 4,35 3,52 8 %
Sune i fjallen 4,23 1,98 57 %
LasseMajas detektivbyra - Skuggor éver 4,17 3,03 43 %
Valleby
Pojken med Guldbyxorna 4,09 2,96 36 %
Tjuvarnas jul - Trollkarlens dotter 4,06 2,95 28 %
IRL 3,95 2,75 2%
Krakel Spektakel 3,95 3,32 8 %
Resan till Fjaderkungens Rike 3,92 2,90 12 %
Isdraken 3,92 3,26 12 %
Forortsungar 3,91 3,21 7%
Tsatsiki, morsan och polisen 3,90 - 33%
Bast i Sverige 3,90 - 9%
Bamse och tjuvstaden 3,90 3,54 37 %
| taket lyser stjarnorna 3,81 3,47 5%
Emil & Ida i Lonneberga 3,71 3,11 26 %
Eskil och Trinidad 3,68 3,26 7%
Elina — som om jag inte fanns 3,60 - 4%
Vi &r bast 3,50 3,64 8 %

® Betygsindex bygger p ett genomsnitt frén Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Goteborgsposten, Sydsvenskan, Metro, Aftonbladet,
Expressen, Helsingborgs Dagblad, Upsala Nya Tidning, TV4 Nyhetsmorgon, SVT morgon, moviezine.se, TT Spektra, SR P4
Filmprojektet/SR P4 radio Stockholm. Annan betygsskala an 0-5 har réaknats om till ratt enhet. Minst fem kéllor behdvs for redovisning.
Matningen inleddes 2006, sa for filmer som hade premiér tidigare finns inget betygsindex.
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Om man jamfor de betyg som barnen i undersékningen har gett med de som svenska filmkritiker har
gett finns nagra tydliga skillnader. For det forsta har barnen genomgéaende gett hogre betyg. | snitt
gav barnen filmerna 3,94 i betyg, kritikerna 3,16. Bara i ett fall har kritikerna gett ett hogre betyg —
for Vi ar bast. Storst skillnad mellan barnens betyg och kritikernas &ar det for Sune i fjallen, IRL,
LasseMajas detektivbyra — Skuggor éver Valleby, Pojken med guldbyxorna och Tjuvarnas jul —
Trollkarlens dotter.

En sammanfattning av vilka som har sett de olika filmerna i hdgre grad finns i tabellen nedan. Vi
utgar har fran fyra parametrar: publikprofil, alder, kdn och konsumtionsmonster avseende olika
visningsmedier.

Fem filmer har i hogre grad setts av barn inom publikprofilen Umgénge. Tre av filmerna har i hdgre
grad setts av barn inom publikprofilen Tarar, eller fyra om man raknar med Frost. Tva filmer har i
storre utstrackning setts av de inom publikprofilen Réadsla. En film har i hdgre grad setts av de inom
publikprofilen Fantasi och en inom publikprofilen Kunskap. Ingen av filmerna har i hégre grad setts
inom publikprofilerna Spanning och Skratt.

Sammanfattning av vilka som har sett de olika filmerna i hégre grad

Titel Teknik Publikprofil Alder/kén Konsumtions
-monster
Frost Animerad Tarar
Sune i fjallen Live action 10-14 ar
LasseMajas detektivbyrd — Skuggor  Live action Umgéange Surfplatta
over Valleby
Bamse och tjuvstaden Animerad 6-9 ar
Pojken med Guldbyxorna Live action Umgange 10-14 ar Bio
Tsatsiki, morsan och polisen Live action Fantasi, 10-14 ar
Umgénge
Tjuvarnas jul — Trollkarlens dotter Live action Réadsla, Surfplatta
Umgange
Emil & Ida i Lonneberga Animerad Kunskap 6-9 ar
Resan till Fjaderkungens Rike Animerad
Isdraken Live action 10-14 ar
Bast i Sverige Live action Umgéange 10-14 ar
Vi &r bast Live action Tarar 10-14 ar
Cirkeln Live action Tarar, 10-14 ar,
Réadsla Flicka
Krakel Spektakel Live action 6-9 ar
Forortsungar Live action 10-14 ar Dator
Eskil och Trinidad Live action 10-14 ar
| taket lyser stjarnorna Live action Tarar 10-14 &r Dator
Elina — som om jag inte fanns Live action 10-14 ar

IRL Blandad teknik 10-14 ar



Tolv av filmerna har i hogre grad setts av 10-14-aringar. Bara tre av filmerna har i hogre grad setts
av barn mellan 6 och 9 ar. Tva av dem ar animerade. Darutdver fick en film hdgre betyg av 6-9-
aringar (LasseMajas detektivbyra — Skuggor over Valleby), tva om man raknar med Frost.

De flesta av filmerna har setts av flickor och pojkar i lika hdg grad. Enda undantaget ar Cirkeln, som
setts av flickor i hogre grad. Utdver det har en film fatt hogre betyg av flickor (LasseMajas
detektivbyra — Skuggor 6ver Valleby), tva filmer om man raknar med Frost.

Tva filmer sags i hogre grad av barn som brukar se film pa surfplatta, och tva sags i storre
utstrackning av barn som brukar se film pa dator. Bara en film sags i hogre grad av de som brukar se
film pa bio (Pojken med Guldbyxorna).

Ett exempel pa en film som har setts eller gillas av en specifik grupp ar LasseMajas detektivbyra -
Skuggor 6éver Valleby. Den har i hdgre grad setts eller gillas av barn inom publikprofilen Umgéange,
6-9-aringar, flickor samt barn som brukar se film pa surfplatta. Ett annat exempel ar I taket lyser
stjarnorna. Den har i hogre grad setts/gillas av barn inom publikprofilen Tarar, 10-14-aringar och
barn som brukar se film pa dator.

Totalt sett har publikprofiler haft en paverkan pa vilka som har sett filmen for 9 av de 18 svenska
filmerna. Alder har haft en paverkan i 15 fall, kén i ett fall. Barnets konsumtionsménster har haft en
paverkan i fem fall. Hushallets inkomstniva har bara paverkat i tva fall. LasseMajas detektivbyra -
Skuggor over Valleby har i lagre grad setts av barn i hushall med lag inkomst och Forortsungar har
tvartom setts i hogre grad av samma kategori. Barnens regionala hemvist har inte haft nagon
paverkan fér nagon av filmerna.
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Undersokningens resultat visar att barnen tycker att svensk barnfilm haller hog kvalitet. Som helhet
har svensk barnfilm natt ut brett bland barn mellan 6 och 14 ar. En 6vervagande majoritet, 88
procent, har sett atminstone en av de 18 svenska filmerna som studerats. Amerikanska Frost ar dock
bade den mest sedda och den film som far bast betyg i undersokningen. Sune i fjallen ar den svenska
film som flest har sett och, efter Cirkeln, den av de svenska filmerna som fatt hogst betyg.

De 12 procent som inte har sett ndgon av de svenska filmerna finns i lika hog grad i alla de
undergrupper som studerats i undersékningen. Det &r dock nagot fler som har sett minst en av de
svenska filmerna inom publikprofilen Kunskap. Det ar ocksa flera av de svenska filmerna som i
hogre grad har setts av barnen inom publikprofilerna Umgange, Rédsla och Tarar.

Generellt tycker de flesta barnen att det basta med att se pa film &r att det ar spannande och att de far
skratta. Ingen av filmerna har dock setts av dem som tycker att det basta med film &r att fa skratta
eller att det &r spannande i hogre grad. Om fler svenska barnfilmer uppfattades som spannande och
roliga skulle troligtvis genomslaget for svensk barnfilm 6ka. En strategi kan ocksa vara att
marknadsféra filmerna gentemot dessa grupper mer. Publikprofilen Spanning ar en bred grupp som
inte utmarks av nagot sarskilt. Men de som tillhor publikprofilen Skratt utmérks bland annat av att de
far information om film via foraldrarna och bland de filmer som gar pa bio i hogre grad. PR gentemot
traditionella medier och reklam pa biografer kan darmed vara relevant for denna grupp.

Totalt sett har publikprofiler haft en paverkan pa vilka som har sett filmen for 9 av de 18 svenska
filmerna. Alder har haft en paverkan i 15 fall, kon i ett fall. Barnets konsumtionsmonster har haft en
paverkan i fem fall. Hushallets inkomstniva har bara paverkat i tva fall. Barnens regionala hemvist
har inte haft ndgon péverkan for nagon av filmerna. Alder och publikprofiler &r ddrmed de viktigaste
parametrarna att forhalla sig till vad géller positionering av svenska barnfilmer.

Fler filmer har setts av de dldre barnen (10-14 ar) i hdgre grad. Bara tre av de svenska filmerna har i
hogre grad setts av de yngre. Tva av dem ar animerade. Det finns ett behov av fler filmer for barn
mellan 6-9 ar. Animerade filmer har stor potential att locka denna grupp eftersom de yngre barnen
foredrar animerade filmer framfor live action-filmer. Det ar framst foraldrarna som &r den viktiga
kanalen till val av film i denna aldersgrupp. Det ar mindre vanligt att se pa film for att umgas har.
De aldre barnen ser i hogre grad pa film for att umgas. De ser oftare pa film med kompisar jamfort
med de yngre. Det ar framst kompisarna som ger tips om filmer i denna grupp. De ar ocksa fler i
denna grupp som ser film pa bio. De vill hellre se live action-filmer.

Halften av de svenska filmerna har setts av mindre &n 10 procent av barnen. Har finns
ungdomsfilmer och aldre filmer som kan ha setts av fler i aldre aldersgrupper. Men har finns ocksa
nyare barnfilm som uppmarksammats pa internationella festivaler. Ingen av filmerna har fatt
genomgaende laga betyg av de som sett dem. Det pekar pa att publiken for svenska barnfilmer skulle



kunna vara betydligt storre. Av dessa filmer har de flesta setts av barn mellan 10 och 14 ar i hogre
grad. Eftersom kompisar utgor den viktigaste informationskallan for denna aldersgrupp bor insatser
som riktar sig direkt till denna grupp ha storst effekt. Att ga genom foraldrarna ar mer lampligt for de
filmer som riktar sig till de yngre barnen. Det forra kan ses som mer komplicerat &n det senare, vilket
kan vara en forklaring till att manga av filmerna for de ldre barnen har nétt ut i lagre grad. For att na
ut till barn mellan 10 och 14 ar kravs innovativ marknadsforing, till exempel med inriktning mot
webbsok och sociala medier.

Generellt &r det filmer som nyligen har lanserats brett pa bio som har setts av flest. Av de aldre
filmerna sticker Tsatsiki, morsan och polisen ut med flest tittare. Detta trots att denna film inte finns
tillganglig pa nagon vod-tjanst i Sverige i nulaget. Detta starker pastaendet att barnfilmer har lang
livslangd, da de kan aterupptackas och fa ny spridning med nya generationer. Samtidigt hade
troligtvis bade denna film och de 6vriga éldre filmerna kunnat na ut bredare om de marknadsférts och
tillgangliggjorts pa nya plattformar i storre utstrackning.

49 procent av barnen uppger att de brukar se film pa bio. Det kan jamforas med att 79 procent uppger
att de brukar se film pa tv, 47 procent pa surfplatta och 37 procent pa dator. Det &r fler som brukar se
film pa bio inom aldersgruppen 10-14 ar samt inom publikprofilerna Skratt, Radsla och Umgange.

Relativt fa uppger att de brukar se film i skolan. Om fler sag film i skolan skulle genomslaget for
svenska barn- och ungdomsfilmer kunna bli betydligt stérre, inte minst vad galler dldre filmer och
festivalfilmer. Det finns tecken pa att foraldrarna hindrar barnen fran att se vissa filmer. Tva av tre
barn har fatt ett nej fran foraldrarna att se en film de velat se. Skolan kan bidra till att barnen far ta
del av en storre mangfald av filmer.

19



	Sammanfattning
	Inledning
	Konsumtions-mönster
	Andel som brukar se film i olika visningsmedier
	Andel som brukar se film i olika sammanhang
	Andel som uppger att de brukar höra talas om filmer på olika sätt
	Skillnad i konsumtionsmönster mellan yngre och äldre barn

	Publikprofiler
	Andel som tycker att olika aspekter är det bästa med att se på film
	Spänning
	Skratt
	Tårar
	Umgänge
	Fantasi
	Kunskap
	Rädsla
	Samband mellan publikprofiler och olika informationsvägar


	Mottagandet av filmerna
	Andel som har sett de studerade filmerna
	Barnens medelbetyg jämfört med betygsindex utifrån svenska filmrecensioner
	Sammanfattning av vilka som har sett de olika filmerna i högre grad

	Slutsatser

