000

]
Svenska
Filminstitutet

Publikens forandrade beteende

om filmkonsumtion i olika malgrupper




Kontakt: Svenska Filminstitutet, Box 27126, 102 52 Stockholm
Telefon: 08 665 11 00 | info@sfi.se | www.sfi.se

Produktion: Svenska Filminstitutet
Illustration omslag: Artyzan/Shutterstock

Contact: Swedish Film Institute, P.O. Box 27126, SE-102 52 Stockholm
Phone: +46 8 665 11 00 | info@sfi.se | www.sfi.se

Production: Swedish Film Institute
Illustration cover: Artyzan/Shutterstock


http://www.sfi.se/
http://www.sfi.se/

Sammanfattning

I denna rapport analyseras hur filmkonsumtionen ser ut i Sverige idag och hur den har férdndrats de senaste
aren. Analysen bygger pa tre storre enkéatundersokningar som SOM-institutet vid Goteborgs universitet
genomfort i samarbete med Svenska Filminstitutet 2007, 2011 och 2013.

Den totala filmkonsumtionen ligger relativt stabil runt 8o filmer i snitt per ar och person. Men férdelningen
mellan olika visningsfonster har férandrats sedan 2007. Idag sker 52 procent av filmtittandet i allmén tv, 23
procent i filmkanal, 15 procent pa dvd/blu-ray, 7 procent via internet/vod och 3 procent pd biograf. Sedan 2007
finns en tydlig trend déar filmkanaler och dvd/blu-ray minskar medan allmén tv och hyrfilm pa internet/video-
on-demand (vod) ¢kar. Andelen film vi i genomsnitt ser pa biograf ar i stort sett oférandrad.

Filmtittandet skiljer sig relativt mycket mellan olika grupper, och fordndringarna som skett &r tydligare i vissa
grupper 4n i andra. Sett till aldersgrupper sticker 16-19-aringar ut som den grupp med storst filmkonsumtion i
snitt per person. Samtidigt har konsumtionen i denna grupp minskat markant. Den aldersgrupp som
konsumerar ndst mest film per person dr 40—49-aringarna. Har ar trenden annorlunda 4n bland 16-19-
dringarna, med en 6kning av den totala konsumtionen.

Hyrfilm pa nitet/vod har haft bredast genomslag bland 16-19-aringar. Mer 4n hilften av alla i denna
aldersgrupp har sett film pa vod ndgon gdng det senaste aret. Den mest frekventa vod-tittaren ar 16—39 ar,
studerande eller arbetslos, ser sig tillhora foretagarhem och bor i storstad.

Analysen pekar pé att biografens roll snarare har 6kat 4n minskat under dren 2007 till 2013. Andelen av
befolkningen som gatt pd bio minst en gang var hogre i alla ldersgrupper 2013 4n 2007 férutom i
aldersgruppen 60-69 ar, dar andelen biobesokare ar oférdndrad. Men det syns ocksa att biografpubliken har
blivit dldre och att de mest frekventa besdkarna gar mer sallan.

Vid sidan om de traditionella repertoarvisningarna pa bio ar filmfestivaler, filmklubbar och filmstudios ett
vanligt satt att uppleva film pa utanféor hemmet. Gemensamt for dessa visningsformer ar att det i regel krévs ett
medlemskap for att kunna delta i publiken. Den typiska medlemmen &r studerande, 16-19-ar, storstadsbo,
kvinna samt tillhérande arbetarhem eller foretagarhem.

En jamforelse med officiell biografstatistik visar tydligt att de svarande 6verskattar sin konsumtion av svensk
film. Detta pekar pé ett starkt virde for svensk film. De grupper som ar mest benégna att vélja svensk film
skiljer sig till stor del fran de grupper som konsumerar mest film liksom frén de grupper som utmérker bade
vod-tittaren och medlemmen. Det 4r ddrmed troligt att de férandringar som skett de senaste &ren har paverkat
svensk film mindre &n filmen totalt.

Beteendef6ridndringarna kan ocksa relateras till genrer. De stOrsta fordndringarna har skett i de grupper som &r
mer intresserade av action, science fiction/fantasy, dventyr, skrackfilm och thriller. Svensk film skulle kunna fa
en starkare stéllning i det nya konsumtionslandskapet genom fler filmer i dessa genrer. Samtidigt skulle ett
storre utbud av svensk film pa vod-tjansterna sannolikt kunna leda till ett bredare genomslag for detta fonster.
Intresset for svensk film ar redan starkt i den grupp dar biogéendet har 6kat mest.
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Inledning

Vem ir den typiska biobesékaren? Ar det andra grupper som frimst ser film digitalt? Hur ser publiken p&
svensk film ut och skiljer den sig frdn andra filmkonsumenter? Varierar genrepreferenserna mellan stad och
landsbygd, mellan olika &ldersgrupper eller mellan mén och kvinnor?

For att soka svar pa detta har Svenska Filminstitutet sedan ett antal ar samarbetat med SOM-institutet
(Samhalle, Opinion och Medier) vid Goteborgs universitet. I den stora nationella SOM-undersékningen som
genomfors varje ar ingar alltid frigor om framfor allt biogdendet i avsnittet om kulturvanor. De ar Svenska
Filminstitutet medverkat har undersékningen varit mer omfattande avseende film och undersokt svenskarnas
filmvanor, intresse for film i olika sammanhang och fran olika genrer och miljoer.

I foreliggande rapport analyserar vi resultatet av var medverkan i SOM-underskningen 2013 och gor dessutom
jémforelser av hur filmvanor och -attityder har forédndrats sedan undersdkningarna 2007 och 2011. Genom att
ingé i den stora SOM-undersékningen ar mojligheterna goda att analysera resultaten ur olika demografiska
perspektiv. Vi anvander de kategorier som redovisas av SOM-institutet vilka beskriver alder, kon,
utbildningsniva, typ av sysselséttning, sjalvuppskattad klasstillhérighet och var de svarande bor.

SOM-undersokningen baseras pa ett systematiskt sannolikhetsurval av Sveriges befolkning i ldersintervallet
16-85 ar. Den genomfors som en postenkét med mojlighet att svara via webben och padminnelser gors bade per
post och telefon. 2013 utgjorde urvalet 17 ooo individer varav 3 400 svarade pa formulér fyra som inneholl
frdgorna om film. Svarsfrekvensen for denna del var 51 procent. Vid analysen av olika grupper dras inga
slutsatser om grupper med férre &n 50 svarande.

Under det senaste decenniet har begreppet film sannolikt breddats. Film, och rérlig bild generellt, &r ocksa en
alltmer central del av var mediala varld. Men férdndringen innebér dven att granserna mellan det som
traditionellt avsetts med film och andra former av rorlig bild har upplosts. Inkluderar de svarande till exempel
filmer de ser pa Youtube i begreppet film, och ser de pa tv-serier som en typ av film? Det vet vi inget om och det
kan moéjligen paverka hur de har svarat pa fradgorna om var de konsumerar film och vad de tycker om olika
genrer nu och for fem-sex ar sedan. Inte desto mindre ger undersékningarna en bild av hur de som konsumerar
film, och i viss utstrdackning de som inte gor det, vill beskriva sina filmvanor och sina attityder till film.

Rapporten inleder med att ge en generell bild av filmkonsumtionens omfattning och férdelning pa olika
visningsfonster, och hur det varierar mellan olika grupper. Darefter sétts fokus pa det visningsfonster som
véaxer snabbast, &ven om omfattningen fortfarande ar relativt begransad, det vill sdga film sedd pa vod. Trots
fordndrade konsumentmonster behaller biografen sin stillning generellt men de férandringar som skett i vilka
som valjer att se film pé bio beskrivs i det darpa féljande avsnittet. En intressant grupp ar de som ser film i olika
filmklubbar och pé filmfestivaler. Denna manga ganger hangivna och kunniga publiks filmvanor och -attityder
beskrivs innan rapporten avslutas med beskrivningar av hur malgrupperna for svensk film och for olika genrer
ser ut enligt SOM-undersokningen.

For den som vill férdjupa sig i svaren pa de olika frigorna och kategorierna publiceras resultaten av SOM-
unders6kningen pd SOM-institutets hemsida'. P4 Svenska Filminstitutets hemsida® finns bdde denna rapport
och tidigare redovisningar av SOM-understkningarna. For att ge perspektiv och kanske svar pé en del fragor
som uppkommer kan det ocksa vara intressant att jimfora resultaten i denna enkatundersékning med den
faktiska biografstatistiken som redovisas bland annat i ménadsrapporter och Filméret i siffror.?

! Filmvanor & -attityder 2013 (SOM-rapport 2014:19) finns pa http://www.som.gu.se/publicerat/rapporter,
2
http:

3 3 http://www.sfi.se/sv/statistik/ finns bide rapporter och en dynamisk statistikfunktion som méjliggér skningar pa publiken
for olika filmer.

www.sfi.se/sv/om-svenska-filminstitutet/Publikationer/Omvarldsanalys-och-uppfoljnin
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Allmanna trender i
filmkonsumtionen

Den totala filmkonsumtionen ligger relativt stabil runt 8o filmer i snitt per ar och person. Men férdelningen
mellan olika visningsfonster har férandrats sedan 2007. Enligt den senaste SOM-undersékningen sker 52
procent av filmtittandet i allmén tv, 23 procent i filmkanal, 15 procent pa dvd/blu-ray, 7 procent via
internet/vod och 3 procent pa biograf. Detta innebér att en genomsnittlig person ser film pé bio cirka tva
génger per ar. Det ar lite hogre &n vad den officiella biografstatistiken visar. Men det finns filmvisningar pa
biograf som inte inkluderas i biografstatistiken, sdsom festival- och medlemsvisningar, vilket kan férklara en
del av skillnaden. Det &r ocksa vanligt att manniskor 6verskattar sin konsumtion av sddant som har status i
samhaéllet. Troligtvis har ett biobestk hogre status &n att se pa film i hemmet. Detta talar i sa fall for att
biografens verkliga andel av konsumtionen kan vara nagot lagre.

Filmtittande i olika fonster

B Allman tv B Filmkanal m Dvd/video/blu-ray mVod  Biograf

3%

7%

Sedan 2007 finns en tydlig trend dér filmkanaler och dvd/blu-ray minskar medan allmén tv och hyrfilm pa
internet/vod okar. Andelen film vi i genomsnitt ser pa biograf &r i stort sett oférandrad. Storst ar forandringen
for dvd/blu-ray som minskat frén 21 procent till 15 procent. I relativa tal har férdndringen dock varit storst fér
hyrfilm pé nitet/vod. Detta visningsfonster har haft en tillvixt p& 210 procent under aren 2007-2013.



Filmtittandet 2007-2013

2007 m=2011 m2013

52%

Allman tv Filmkanal Dvd/video/blu-ray Vod Biograf

De tv8 visningsfonster som oftast upplevs som det basta filmmediet dr biograf och tv. Biografen dominerar vad
géller basta filmupplevelse och bésta kvalitet pa bild och ljud. Tv dominerar 4 andra sidan vad géller
tillgénglighet, bekviimlighet och bist avkoppling. Aven vad giller att se tillsammans med andra upplevs tv som
det bésta filmmediet av en majoritet, men en tredjedel upplever att biografen &r det mest attraktiva
alternativet ur social synvinkel. Trots att en relativt stor andel av filmkonsumtionen sker via dvd/blu-ray &r det
f& som upplever att detta dr det bésta filmmediet. En forklaring kan vara att en dvd-spelare vanligtvis ar
kopplad till en tv, sa att tv:n upplevs som det aktuella filmmediet dven i detta fall. Att inte fler ser dvd/blu-ray
som det bésta filmmediet avseende kvalitet pé ljud och bild kan ocksa ha att gora med ett relativt begrénsat
genomslag for blu-rayformatet. Den faktor dar dvd/blu-ray ses som bast av flest &r tillgénglighet. Fortfarande
ar det betydligt fler som upplever att dvd/blu-ray &dr det mest lattillgdngliga mediet &n det &r som rankar
hyrfilm pé internet/vod i detta avseende, 14 procent jamfért med 6 procent.

Basta filmmediet

B Biograf ®mTv

82%

Basta Bista kvalitet Se Bast Bekviamast Mest
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Filmtittandet i olika
grupper

Filmtittandet skiljer sig ganska markant mellan olika grupper, och férandringarna som skett ar tydligare i vissa
grupper &n i andra. Sett till aldersgrupper sticker 16-19-aringar ut som den grupp med storst konsumtion i snitt
per person. I denna grupp ser snittpersonen 6ver 100 filmer per ar. Samtidigt har filmkonsumtionen i denna
grupp minskat markant. Jimfort med 2011 har antalet filmer/person minskat med 26 procent. Framforallt &r
det tittandet i filmkanaler och pa dvd/blu-ray som har minskat. Men &ven allméin tv och biograf star for en del
av minskningen. Det 4r dock ocksd i denna grupp som tittandet pa hyrfilm pa internet/vod har 6kat mest.
Snarare 4n ett minskat intresse for film i denna grupp ser minskningen ut att bero pé en 6vergéng till en digital
verklighet dar olika satt att se film existerar, inklusive sociala kanaler som Youtube samt illegala streaming-
och fildelningssajter.

Den éldersgrupp som konsumerar nist mest film per person ar 40—49-aringarna. Hér 4r trenden helt
annorlunda 4n bland 16-19-aringarna. For det forsta har konsumtionen 6kat i denna grupp totalt sett. For det
andra har konsumtionen 6kat inte bara via hyrfilm pé internet/vod, utan ocksd pa biograf och allmén tv. For
det tredje har minskningen for dvd/blu-ray samt filmkanaler varit betydligt mindre hér. Detta pekar pé att
sociala kanaler som Youtube samt illegala streaming- och fildelningssajter inte har paverkat konsumtionen i
denna grupp lika mycket. Bland de 6ver 40 ar har det skett en tydlig forflyttning av tittandet frén filmkanaler
till allmén tv. Allra tydligast 4r detta bland de mellan 50 och 59 ar.

Filmtittandet i olika aldersgrupper
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Vid sidan om alder &r tid en faktor som ser ut att influera filmtittandet mycket. Arbetslosa ar den grupp som
har det 6verlagset hogsta filmtittandet per person. Andra grupper som sticker ut med hogre konsumtion dn
snittet ar studerande, personer i hogre tjanstemannahem och arbetarhem samt férvarvsarbetande. Personer
med medelutbildning ser mer film &n personer med hog utbildning. Lagst ar filmtittandet bland dldre, personer
pa landsbygd, personer med 14g utbildning samt pensionérer. Filmkonsumtionen &r ungefér lika stor bland
kvinnor och mén.



Med tanke pa den nedgdng som skett inom dvd/blu-ray och filmkanaler samt den 6kning som skett pa allmén
tv kan det vara intressant att se vilka grupper som har storst del av sin konsumtion i dessa fonster. Hogst andel
av tittandet pa dvd har personer mellan 1639 ar, studerande, arbetslosa och hégutbildade. Andelen av
tittandet som sker pa dvd ar ocksé hogre i storstdder och bland kvinnor. Lagutbildade 4r den grupp som har
hogst andel av tittandet i filmkanaler, vid sidan om arbetslésa, personer pa landsbygd, personer i arbetarhem
och 70—79-dringar. Man ser mer film i filmkanaler 4n kvinnor. De som relativt sett ser mest film pd allmén tv 4r
personer 6ver 50 ar, pensionarer och personer med 1ag utbildning.



Vod-tittaren

Med tanke p4 att film pa nétet/vod kan beskrivas som filmbranschens framtidsfonster kan det vara relevant att
se pa de grupper som har férhallandevis hog respektive 1ag konsumtion hér. Bredast genomslag har hyrfilm pa
nétet/vod bland 16-19-aringar. Mer &n hélften av alla i denna &ldersgrupp har sett film pa vod ndgon géng det
senaste aret. Den mest frekventa vod-tittaren ar 16—39 ar, studerande eller arbetslés, tillhor féretagarhem och
bor i storstad. Det finns dock fler som har sett pd vod ndgon géng bland de som tillhér hégre tjainstemannahem
an de som tillhor foretagarhem, samt bland forvarvsarbetande dn bland arbetslésa. Med andra ord &r det en
liten del av grupperna féretagarhem och arbetslésa som star for en stor del av konsumtionen. Bland de som
tillhor hogre tjdnstemannahem och forvarvsarbetande ar det tvirtom ménga som stér for tittandet, men fa som
tittar mycket. I det forra fallet kan pengar mycket vl vara en troskel for ménga, i det andra fallet 4r det snarare

tid.

Andel vod av filmkonsumtionen per
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Kvinnor har en lagre andel av sitt tittande pa vod 4n mén. Personer med medelutbildning har ocksé en 1ag andel i
vod-fonstret, liksom personer i arbetarhem. Med tanke pé att dessa grupper totalt sett konsumerar mycket film kan
det vara strategiskt viktigt att fi med dem i vod-trenden. Vart att notera dr ocksa att vod-konsumtionen &r 1ag pa
mindre orter och landsbygd. Detta &r intressant da det havdats att vod kan fylla en sérskild funktion pa orter med

grupp
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begrénsat biografutbud. Snarare ser det ut att finnas ett samband mellan de grupper som sticker ut avseende biograf-
och vod-konsumtion. P& landsbygden har istillet filmkanaler en stark position.

Dock har personer pé landsbygd oftare 4n befolkningen i stort angett att dator dr det basta filmmediet avseende
tillgdnglighet. Andra grupper som oftare angett detta inkluderar 30-39-aringar, studerande, storstadsinvanare,
personer i hogre tjidnstemannahem och foretagarhem samt hogutbildade. En ganska brokig skara som pekar pé att
det kan finnas olika skal till att tillgdngligheten upplevs som hog vad géller film i datorn. P4 landsbygd kan det sékert
spela in att utbudet av andra sétt att konsumera film 4r mindre &n i landet totalt sett, bade vad géller biografer och
butiker med dvd/blu-ray. Vad géller férvarvsarbetande kan tillgidngligheten snarare handla om fragor som tidsbrist,
snabbhet och effektivitet. For unga och studerande kan tillgdnglighet ocksd handla om prisnivaer. For de mest
filmintresserade kan ytterligare en aspekt av tillgédnglighet handla om méjligheten att sjalv vélja filmen, till skillnad
frén att anpassa sig till en tablalagd tv eller biograf.

II



Biobesokaren

Resultatet av SOM-unders6kningarna pekar pa att biografens roll snarare har 6kat dn minskat under aren 2007
till 2013. Andelen av befolkningen som gatt pa bio minst en gang var hogre i alla aldersgrupper 2013 4n 2007
forutom i dldersgruppen 60-69 ar, diar andelen biobesokare &r oférdndrad. Storst var férdndringen i gruppen
70-79 ar, dar andelen biobesokare har 6kat fran 31 till 45 procent. Samtidigt som filmkonsumtionen blir alltmer
digital och individualiserad 6kar allts& behovet av kollektiva upplevelser. Detta 4r en trend som syns dven inom
andra omraden, dir evenemang av olika slag 6kar i betydelse. Men det syns ocksa att biografpubliken har blivit
aldre. Aven om det dr ndgot fler av 16-19-aringarna som gér pa bio nu, 4r den totala konsumtionen i denna
grupp mindre 4n tidigare. De mest frekventa bes6karna gar mer sillan. Detta monster syns ocksé, fast mer
begrinsat, bland 70-79-aringarna. Daremot har den totala biografkonsumtionen ¢kat nagot bland 20-29-
aringar, 40—49-dringar, 50-59-aringar och 80-85-aringar.

Andel av befolkningen som gar pa bio
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Sett till olika aspekter har biografens attraktivitet 6kat nar det géller kvalitet pa ljud och bild, bekvamlighet
och social funktion. Daremot har attraktivteten minskat nigot vad giller avkoppling och filmupplevelse. Aven
om skillnaderna dr sma kan detta tolkas som en positiv effekt av digitaliseringen av projektion och andra
investeringar dér den tekniska kvaliteten och bekvamligheten férbattrats. Samtidigt som biografen har blivit
mer av en social métesplats har méjligheten till avkoppling minskat. Att g& pa bio ser ut att ha blivit mer av ett
evenemang och mindre av en individuell upplevelse. Biografupplevelsen &r i hogre grad &n tidigare ndgonting
extraordinirt, ndgonting som vi tar del av sillan. Men samtidigt 4r det en upplevelse som lockar bredare
segment av befolkningen.
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Andel som varderar biografen hdgst
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Trots ndmnda forandringar ar 16-19-aringar den grupp som ser mest film pé bio. Ett hogt biogdende finns
ocksé bland studerande, storstadsbor, personer tillhorande hogre tjainstemannahem och personer med hég
utbildning. Sett till andelen av konsumtionen &r biografen lika viktig f6r 16-19-aringar och 20—-29-aringar samt
for storstadsbor och studerande. Foér bade kvinnor och mén stér biografen for tre procent av filmtittandet,
vilket ar snittet for hela befolkningen. Bland kvinnor 4r dock biogdendet mer spritt i populationen, medan
biogdendet bland mén 4r ndgot mer koncentrerat till firre individer. En ndgot hogre andel av mannen gar inte
pa bio alls.

Biografens andel av
filmkonsumtionen per grupp
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Det finns ett samband mellan de grupper som gér oftast pa bio och de grupper som ar mest intresserade av
vissa genrer. Till exempel dr bide biobesok och intresse fér dramagenren vanligare i grupperna storstad, hog
utbildning, hogre tjdnstemannahem, 40—49 ar och studerande. Andra genrer som kan férvéntas intressera
biopubliken mer &n befolkningen totalt 4r science fiction/fantasy, thriller, action, musikal och komedi.

For de som sett film pa bio minst en ging i kvartalet syns ocksa att intresset for de flesta genrer &r storre 4n
bland befolkningen. Det ser ut som att kunskapen om filmgenrer i allménhet &r stérre bland de som gar oftast
pé bio, vilket kan ha att géra med ett storre filmintresse. Storst &r skillnaden vad géller drama och science
fiction/fantasy, men dven romantik, thriller, action, komedi, barn-/familjefilm, dokumentér, skrackfilm och
aventyr ar populérare bland de mest frekventa biobesokarna. Kriminalfilm &r den enda genre som ar mer
popular bland befolkningen totalt sett 4n bland de frekventa biobesokarna. Kriminalfilmen férknippas
troligtvis i hogre grad med tv och hemmakonsumtion 4n andra filmgenrer. Intresset for kriminalfilm ar ocksé
relativt litet i frekventa biobestkargrupper som 16-19-aringar, studerande och 20-29-ringar.
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Skillnad i genrepreferens mellan
kvartalsbesékare och samtliga
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Det dr dock for enkelt att siga att det finns en tydlig biobesokare med enhetlig profil. Snarare kan flera typer av
biobesokare urskiljas. En skulle kunna kallas ”den sociala biobesékaren”. De grupper som oftast uppgett att
biografen ar det basta mediet for att se film tillsammans med andra &r storstadsbor, studerande, personer i
hogre tjanstemannahem, personer mellan 16-19 ar och 60-69 ar, personer med medelutbildning samt kvinnor.
”Den ljud- och bildintresserade biobesokaren” skulle en annan typ kunna kallas. De grupper som oftast uppgett
att biografen 4r det bésta filmmediet avseende kvalitet pa ljud och bild &r 40—49 &r, hog utbildning,
forvarvsarbetande och hogre tjainstemannahem. En tredje typ skulle kunna kallas ”"den bekvdma
biobesokaren”. De grupper som oftast har svarat att biografen ar det mest bekvdma filmmediet dr studerande,
hogutbildade, storstadsbor, 20-29-aringar och 70—79-dringar samt de tillhérande tjinstemannahem.

En utmaning for biograferna ar att tillgangligheten for de allra flesta upplevs som samre &n vad galler andra
sétt att se pa film. Darmed kan det vara intressant att se vilka grupper som oftast upplever att biografen har
den bésta tillgdngligheten och vice versa. De grupper som mest frekvent angett det forra ar 16-19-aringar,
arbetslosa, 60-69-aringar, personer i foretagarhem, pd mindre tatort, med medelutbildning, alders-
/avtalspensiondrer och 70-79-aringar. Det 4r ménniskor som troligtvis har mer tid 6ver till att g& pa bio. De
grupper som minst frekvent har uppgett detsamma ar 50-59-aringar, férvirvsarbetande, hogutbildade och 30-
39-aringar. Troligtvis 4r detta méanniskor som har begransat med tid, och mojligen ocksa langre avstand till en
biograf. Mojligen kan den geografiska tillgéngligheten till biografer forbattras bade i storstdder, mellanstora
stdder och pa landsbygd. Darutéver skulle biograferna kunna experimentera mer med alternativa
visningstider.
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Medlemmen

Vid sidan om de traditionella repertoarvisningarna pa bio &r filmfestivaler, filmklubbar och filmstudios ett
vanligt sitt att uppleva film pa utanfér hemmet. Gemensamt for dessa visningsformer ar att det i regel kravs ett
medlemskap for att kunna delta i publiken. I gengéld far bes6karen moéjlighet att uppleva forhandsvisningar av
kommande filmer, filmer som inte kommer att visas ndgon annanstans, filmer som inte l4ngre finns pa
repertoaren med mera. Festival- och filmklubbsmedlemmen kan ses som den mest inbitna filmkonsumenten,
en mélgrupp som vet mer om film och kan inspirera 6vriga delar av befolkningen. Att lira kinna denna
malgrupp kan ddrmed vara av strategisk betydelse for filmbranschen. Filmfestivaler och filmstudios anses
ocksa filmpolitiskt betydelsefulla och mottar offentliga stod. Foljaktligen &r det ocksé av intresse att folja dess
besokare for politikens skull.

I SOM-undersékningen 2013 inkluderade vi en ny fraga om filmtittande pa festival- och medlemsvisningar.
Eftersom det var forsta gangen denna friga fanns med kan vi inte sdga om denna typ av filmkonsumtion har
Okat eller minskat de senaste dren. Enligt svaren sdg totalt 9 procent av befolkningen film p3 festival eller
medlemsvisning minst en gang per ar. Detta motsvarar cirka 800 0oo personer. Enligt annan kélla vet vi att de
filmstudios och filmfestivaler som far stod av Filminstitutet har cirka 100 ooo medlemmar sammanlagt. SF Bios
Bioklubben har enligt egen uppgift 470 ooo medlemmar. Darutéver finns ménga mindre filmfestivaler,
filmklubbar och féreningar som visar film runt om i landet.

Studerande, 16-19-aringar, storstadsbor, hogutbildade, kvinnor samt personer i arbetarhem och féretagarhem
ar alla 6verrepresenterade vad géller konsumtion pé filmfestivaler och medlemsvisningar. De som 4 andra
sidan ar tydligt underrepresenterade dr 60-69-aringar, lagutbildade, boende i mindre titort och lders- eller
avtalspensionirer. Den typiska medlemmen &r pd manga sétt lik den typiska biobesékaren men skiljer sig pa
négra satt. Medlemmen 4r med storre sannolikhet kvinna, samt tillh6rande arbetarhem eller féretagarhem.

Malgruppen fér science fiction/fantasy pdminner pd ménga sitt om den typiska medlemmen. Aven med
malgrupperna fér komedi, thriller och action finns ménga beréringspunkter. Desto firre &r beréringspunkterna
med musikal, dokumentér och kriminalfilm.

Den typsika mélgruppen for svensk film och medlemmen har bara tva saker gemensamt. I bada fallen &r

kvinnor och foretagarhem 6verrepresenterade. Men i 6vrigt ser mélgrupperna for svensk film och festival-
/medlemsvisningar mycket olika ut.
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Andel av befolkningen som sett film pa
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Malgruppen for svensk
film

Resultatet av SOM-undersokningen visar tydligt att svenskarna overskattar sin konsumtion av svensk film. Om
svaren stimde 6verens med verkligheten skulle den svenska marknadsandelen vara 6ver 5o procent i alla
fonster, ungefir dubbelt s& hég som den varit de senaste &ren. Detta kan tolkas p4 flera sitt. A ena sidan &r det
ett kéant faktum att méanniskor tenderar att 6verskatta sin konsumtion av sddant som har status eller ses som
virdefullt i samhéllet. A andra sidan kan det ses som ett svar p& hur publiken faktiskt tror att det ser ut, vilket i
sd fall indikerar att de minns de svenska filmerna mer 4n 6vriga. For det tredje skulle det kunna vara en bild av
hur befolkningen 6nskar att det hade sett ut, om utbudet hade motsvarat deras férvantningar. I alla fallen
pekar det pé ett starkt virde for svensk film. Svensk film dr ndgot som manga vill forknippas med. P4 s& sitt
kan det ocksé vara intressant att se vilka grupper som svarat att de konsumerar mest svensk film, &ven om
detta speglar preferenser mer an faktisk konsumtion.

Av alla som uppgett att de dr biobesokare har vi sett pa hur manga som sett minst en svensk film pa bio under
den aktuella 12-ménadersperioden. Allra hogst var andelen bland personer med alders- eller avtalspension. I
denna grupp uppgav samtliga att de sett minst en svensk film.

Andel av biobestkarna som sett svensk
film

Genomsnitt 620
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Hog andel var det ocksé bland biobestkare mellan 60 och 85 ar, biobestkare bosatta pa landsbygd och
biobesokare som tillhor tjinstemannahem och foretagarhem. Det 4r ocksa fler av kvinnliga d4n av manliga
biobesokare som uppger att de har sett svensk film. Allra l4gst andel som sett svensk film var det bland
biobesdkare mellan 30 och 39 ar, férvarvsarbetande och studerande.

Det 4r anmérkningsvért att andelen som uppgett att de sett svensk film dr mindre i de tvd grupper som
konsumerar mest film: arbetslésa och 16-19-aringar. Hér finns en potential att 6ka publiken till svensk film.
Detsamma géller andra grupper med hog konsumtion som personer i hogre tjinstemannahem och arbetarhem.
A andra sidan ar det positivt att svensk film har ett starkt fiste i en annan grupp med hég filmkonsumtion: 50—
59-dringar. Inte minst kan denna grupps 6kade biokonsumtion ses som gynnsam for svensk film. Dessutom
ligger flera hogkonsumerande grupper nira snittet, sdsom personer med medelutbildning och 40—49-aringar.

Svensk film forknippas ocksa mer med vissa visningsfonster 4n andra. Allmén tv star for en hogre andel av
tittandet pa svensk film 4n for det totala tittandet. Det motsatta géller for dvd/blu-ray samt hyrfilm pa
internet/vod. Filmkanal och biograf stér fér en lika stor andel av tittandet f6r svensk film som for tittandet
totalt. Den stora minskningen fér dvd,/blu-ray ser allts ut att ha drabbat svensk film mindre 4n filmen totalt. A
andra sidan ser det ocksd ut som att tillvixten i vod har gynnat svensk film mindre 4n annan film. En viktig
utvecklingsfraga ar darmed att 6ka tittandet av svensk film pa vod. Vilka visningsfonster som forknippas med
svensk film beror ocksé pa vilka mélgrupper som konsumerar mest svensk film. Allmén tv ir ett mer populért
visningsfonster bland 4ldre, medan vod star for en storre del av tittandet for de yngre.

Filmtittande per fonster

H Svensk film All film

59%52%
230623% 149
b
. 10% 4% 7% 3% 3%
| — —
Allman tv Filmkanal Dvd/blu-ray Vod Biograf

Det finns samband mellan den mest typiska malgruppen for svensk film och malgrupperna for vissa genrer.
Detta géller genrerna musikal, dokumentérfilm, thriller, kriminalfilm, drama, komedi, barn-/familjefilm och
aventyr. Svenska filmer inom dessa genrer bor ha léttare att hitta sin publik och bor vara lattare att
marknadsfora. A andra sidan kan svenska filmer inom 6vriga genrer bidra till en breddad publik fér svensk
film. Detta géller genrerna science fiction/fantasy, romantik, action och skrackfilm.
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Malgrupper for olika
genrer

Enligt undersékningen ar konskillnader i filmkonsumtionen totalt sett sma, men sett till intresset for olika
genrer finns det tydliga skillnader mellan kvinnor och mén. Drama, romantik, barn-/familjefilm och musikal ar
genrer som i hogre grad tilltalar kvinnor 4n mén. Action, thriller, science fiction/fantasy och dventyr 4r 4 andra
sidan genrer som intresserar mén i hdgre grad dn kvinnor. Det finns dock genrer dér konskillnaderna i intresset
ar smé eller obefintliga. Det géller genrerna komedi, skrickfilm, dokumentér och kriminalfilm.

De genrer som intresserar kvinnor mer 4n méan har dven andra beréringspunkter. For savil drama och
romantik som barn-/familjefilm finns det storsta intresset i aldersgruppen 30—49 ar. Dessa tre genrer tilltalar
ocksa forvirvsarbetande mer 4n befolkningen som helhet. Musikalgenren sticker ut i detta fall, da den i hogre
grad intresserar 60—79-aringar samt alders-/avtalspensionrer. A andra sidan har musikalgenren det
gemensamt med badde drama och romantik att intresset &r storre bland personer i hogre tjanstemannahem.
Barn-/familjefilm sticker ut med ett storre intresse bland personer i arbetarhem. Barn-/familjefilm skiljer sig
ocksé frén de 6vriga tvd genom att tilltala arbetslosa &nnu mer dn férvirvsarbetande. Intresset foér drama och
romantik ar tydligt kopplat till h6g utbildning, men det géller inte musikal och barn-/familjefilm. Malgruppen
for bade drama och musikal finns primért i storstiderna, medan romantik har sin framsta intressebas i
stad/storre titort. Barn-/familjefilm &r den enda genren som intresserar ménniskor pa landsbygd mer &n
ovriga.

Drama ar en av de genrer som tilltalar kvinnor mer 4n mén. Monica Z, fotograf: Phoebe Vickers
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Eftersom dessa fyra genrer tilltalar kvinnor mer 4n mén kan det férvéntas att konsumtionen till stor del sker pa
dvd/blu-ray och allmén tv. For drama, romantik och barn-/familjefilm framfor allt pa dvd/blu-ray, f6r musikal
framfor allt pé allmén tv. Eftersom drama, romantik och musikal kan kopplas till hogre tjanstemannahem kan
dessa genrers konsumtion férvantas ske pa biograf och vod i hég grad. For barn-/familjefilm finns & andra
sidan ett samband med tittande pa filmkanal via grupperna arbetarhem, foretagarhem och landsbygd.

Ocksé de genrer som intresserar man mer dn kvinnor har 6verlappande malgrupper pa flera sitt. For alla dessa
genrer finns ”studerande” med som en av de viktigaste mélgrupperna. Fér bade action och science
fiction/fantasy finns alla dldersgrupper mellan 16 och 39 &r med bland de mest intresserade. For ventyr ar
intresset starkast bland 16-19-&ringar och 50-59-aringar. Den &ldersgrupp som &r mest intresserad av thriller dr
20-29-aringarna, foljt av 40—49-aringar. Den senare aldersgruppen har ocksa ett relativt stort intresse for
action. S&vél action och science fiction/fantasy som &ventyr intresserar framfor allt personer i arbetarhem,
medan thriller har flest intresserade i tjinstemannahem. Action, thriller och science fiction/fantasy har en
tydlig koppling till storstadsbefolkningen, medan dventyr relativt sett har fler intresserade pd mindre titorter.

D4 action, thriller, science fiction/fantasy och dventyr i hogre grad tilltalar mén &n kvinnor bér dessa genrer ha
en sérskilt stor publik i filmkanaler och pa vod. Samtidigt finns en koppling till biograf, dvd och vod i och med
att intresset for alla dessa genrer ar 6verrepresenterat bland studerande. Denna koppling forstarks ytterligare i
och med att action, science fiction/fantasy och dventyr har en hog andel intresserade bland 16-19-aringar, och i
och med att thriller och science fiction/fantasy har en storstadsmalgrupp. Samtidigt forstérks kopplingen till
filmkanaler genom att dventyr har en malgrupp i arbetarhem och genom att de 6vriga genrerna har ménga
arbetslosa i sina intressegrupper.

Action och thriller ar tvd av de genrer som tilltalar mén i hogre grad 4n kvinnor. Skyfall, fotograf: Francois Duhamel

For de genrer som tilltalar bade kvinnor och mén i ungefér lika stor utstrackning 4r de gemensamma ndmnarna
farre. Skrackfilm har en stark 6vervikt av 16-19-dringar i sin malgrupp. Komedi har en mycket bredare
maélgrupp, med ett starkt intresse bade bland 16-19-&ringar och &ldre. For kriminalfilm finns det starkaste
intresset ldersmiéssigt i spannet 4o till 59 ar. For dokumentarfilm ar det 70—79-dringarna som dr mest
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intresserade. Geografiskt finns ett samband mellan skrackfilm, komedi och kriminalfilm. For alla dessa genrer
ar intresset storst i stad/storre titort. Dokumentérfilm har sitt starkaste intresse i storstdderna. Kriminalfilm
och dokumentér har det gemensamt att bAda har ett 6verrepresenterat intresse bland personer i
tjdnstemannahem och foretagarhem. Skréckfilm ar snarare kopplat till arbetarhem, och komedi i forsta hand
till hogre tjanstemannahem. For dokumentéarfilm dr dven hog utbildning en viktig faktor bakom intresset.

For komedi och skréckfilm kan publiken forvéntas finnas i hog grad pé biograf, dvd och vod. For kriminalfilm
finns publiken snarare i filmkanal och allmén tv. Fér dokumentarfilm &4r det svarare att se en tydlig koppling till
visningsfonster. A ena sidan talar malgruppens hoga lder for att publiken finns i allmén tv och filmkanaler. A
andra sidan talar malgruppens koppling till hog utbildning och storstad for att den finns pa biograf och vod.
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Slutsatser

De senaste dren har filmpublikens beteende férandrats radikalt. Forandringens konsekvenser &r tydliga men ar
langt ifrén 6ver. Intékterna fran fysisk filmforsaljning i Sverige har minskat med 6ver en miljard kronor pa fem
ar. Resultatet av SOM-undersokningarna visar pa ett minskat tittande bade pa dvd/blu-ray och i filmkanaler.
Tillvixten finns pé nitet, pa vod-tjanster och i sociala kanaler som Youtube. Vid sidan om detta finns tittandet
via illegala fildelnings- och streamingtjanster, som enligt andra undersokningar dr omfattande. Bland de dldre
har dven tittandet pa allmén tv 6kat. Ocksa allmén tv kan alltmer komma att fa formen av vod. Vad géller
dokumentérfilm har detta redan borjat ske.

I det ofantliga utbudet av onlineupplevelser efterfragar konsumenterna evenemang och kollektiva upplevelser
i den fysiska verkligheten. Detta talar for fortsatt stark konsumtion pa biografer, filmfestivaler och olika typer
av filmklubbar och féreningar. Men det finns ocksé behov av att 6ka tillgangligheten till biograferna. Det dr en
utmaning for biografledet att hela tiden finnas pa rétt plats vid ratt tidpunkt. Ddrmed finns ocksé
forutsattningar for mobila biografer, ”pop-up cinemas”, alternativa visningstider och nya sorters filmvisningar i
det offentliga rummet.

Den minskade konsumtionen av film pa dvd/blu-ray vicker samtidigt frdgan om behovet av fysiska
filmprodukter helt kommer att upphora. Héar finns kanske efterfrdgan pé nya typer av kringforséljning som kan
fungera som minnessaker och identitetsmarkorer for personer i alla aldrar. Till exempel mer unika, autentiska
och héllbara produkter 4n de som vanligtvis férknippas med kringf6rséljning. Men fortfarande produkter som
ar tydligt kopplade till filmer och som bidrar ekonomiskt till den underfinansierade filmproduktionen.

En jamforelse med officiell biografstatistik visar tydligt att de svarande 6verskattar sin konsumtion av svensk
film. Detta pekar pé ett starkt viarde for svensk film, som troligen kan utnyttjas mer 4n idag. De grupper som ir
mest benigna att vélja svensk film skiljer sig till stor del frin de grupper som konsumerar mest film samt fran
de grupper som utmérker béde vod-tittaren och medlemmen. Det r d4drmed troligt att de férdndringar som
skett de senaste dren har paverkat svensk film mindre &n filmen totalt. Svensk film skulle kunna fa en starkare
stallning i det nya konsumtionslandskapet genom fler filmer i genrer som action, science fiction/fantasy,
skréckfilm och thriller. Samtidigt skulle ett storre utbud av svensk film pa vod-tjdnsterna sannolikt kunna leda
till ett bredare genomslag for detta fonster.

I den grupp dér biogdendet har 6kat mest dr dock intresset for svensk film starkt, liksom intresset for
kriminalfilm, drama och thriller. Det finns ocksa samband mellan intresse for svensk film och fér musikal,
dokumentérfilm, komedi och barn-/familjefilm. De flesta av dessa genrer ar vélrepresenterade i den svenska
filmproduktionen. Men ett undantag 4r musikalgenren, i synnerhet musikalfilmer med en dldre malgrupp.
Aven produktionen av svenska barn-/familjefilmer skulle kunna vara stérre, vilket bAde Svenska Filminstitutet
och biografigare har papekat tidigare.

En annan strategi skulle kunna vara att 6ka spridningen av dldre svenska filmer bade pa biograf och vod. Med
tanke pa den 6kade biokonsumtionen bland &ldre borde det finnas goda forutséttningar for detta. Samtidigt
kan aldre svenska filmer bidra till en mer nyanserad bild av svensk film gentemot en yngre publik som kanske
inte kanner till mangfalden i den svenska filmhistorien.

I den pégédende forandringsprocessen har detaljerad kunskap om publiken blivit allt viktigare for att kunna
marknadsfora och tillgidngliggora film. Det fordndrade beteendet méste forstas utifrin manniskors intressen
och personlighet. I denna rapport har vi konstaterat att férdndringarna har varit storre i vissa grupper. Vi har
ocksé sett att valet av visningsfonster till stor del hdnger ihop med intresse for olika genrer. Sist i detta kapitel
finns tva diagram dér forhallandet mellan olika demografiska grupper, genrer och visningsfonster
askadliggors. Nedan beskriver vi dessa relationer i form av dtta hypotetiska personer och deras filmbeteende.
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1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

Ung man i storstad: Ser film pa vod. Gillar action, science fiction/fantasy, dventyr, skrackfilm. Tillhor
arbetarhem eller foretagarhem. Paverkas snabbt av férdndringar. Gar fortfarande pa bio, men
spenderar framforallt sin tid pd dator, surfplatta och mobil.

Ung kvinna i storstad: Ser film pa dvd och medlemsvisning. Foredrar ingen sarskild genre. Tillhor
arbetarhem eller foretagarhem. Har ett brett filmintresse och soker sig dit det bésta utbudet finns.
Biobesokaren: Ser film pé bio. Gillar komedi. Ung eller medeldlders, bor i storstad eller stad/stérre
titort. Tillhér hégre tjinstemannahem. Ar en social person som soker kollektiva upplevelser, inte
minst nu da allt mer i livet ar digitalt.

Urban man: Ser film i alla fonster, men alltmer pé vod. Gillar thriller. Ung eller medelalders, bor i
storstad eller stad/storre tétort. Tillhor tjdnstemannahem.

Urban kvinna: Ser film i alla fonster, men gar mer pé bio nu &n tidigare. Gillar drama, romantik,
musikal. Medelélders eller dldre, bor i storstad eller stad/storre tétort. Tillhér hogre
tjanstemannahem. Kulturintresserad snarare dn bara filmintresserad.

Tv-tittaren: Ser film pa allmén tv. Gillar kriminalfilm, dokumentér. Medelalders eller dldre, bor i
storstad/medelstor stad, tillhor tjinstemannahem. Samhaéllsintresserad mer &n filmintresserad. Ser
oftare film pé allmén tv dn innan.

Kvinna pa landsbygd: Ser film pé allmin tv. Gillar barn-/familjefilm, svensk film. Medelélders eller
aldre, tillhor arbetarhem, tjdnstemannahem eller foretagarhem. Ser sig varken som sérskilt film- eller
kulturintresserad. Har inte paverkats sd mycket av férdndringarna, men ser ndgot mer film pa allméin
tv an tidigare.

Man pa landsbygd: Ser film p4 filmkanal. Gillar ingen sirskild genre. Aldre, tillhér arbetarhem eller
foretagarhem. Har inte paverkats av férdndringarna sa mycket. Har samma filmkanal sedan ldnge.

Konsumtionsmonster och intresse for olika genrer kan sdga ndgot om intressen och personlighet. Men det finns
samtidigt behov av att g bortom de genrer och demografiska malgrupper som har diskuterats i denna rapport.
Det finns behov av att kartlagga bade publiken for specifika filmer och vilka psykologiska motiv som ligger
bakom beslutet att se en viss film. I slutindan é&r alla filmer unika och alla motiv individuella.
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