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Filminstitutets strategi for hur ny svensk film ska fa
6kat genomslag internationelit

1. Inledning

Uppdraget att fraimja svensk film internationellt och att stodja filmexporten ar och
kommer att vara ett av Svenska Filminstitutets huvudfokus under de kommande &ren.
Den internationella potentialen for svensk film &r stor och i viss man outnyttjad, och
formerna for Filminstitutets internationella arbete héller for narvarande pa att
utvecklas. Inom ramen for Filminstitutets nya organisation tillsattes i april 2007 en ny
chef for utlandsavdelningen. Utlandsverksamheten ingér i avdelningen Publiken, som
bildats i den nya organisationen och som ocksa fatt en ny chef. En rad mél och
strategier for hur svensk film ska fa 6kat genomslag internationellt har tagits fram.
Dessa kommer att beskrivas nedan.

2. Bakgrund

Utlandsverksamheten péd Svenska Filminstitutet var frdn borjan en konsekvens av den
egna filmproduktionen. Man f6ljde de egna filmerna hela vagen; producerade,
hanterade dem for festivaler och sélde dem. Successivt vixte detta till ett ansvar dven
for filmer producerade utanfor Filminstitutet. Nar den egna produktionen och
dérefter forsaljningen upphorde, breddades ansvaret till att gélla hela den svenska
filmbranschens utlandsambitioner.

Ett internationellt atagande for Filminstitutet har funnits med i alla filmavtal men
nagot atagande har aldrig formulerats i produktionsstédsreglerna. Utlandsarbetet har
byggt pé 6verenskommelser mellan Filminstitutet och filmernas producenter och hade
lange en forhallandevis marginell roll i filmbranschen och pé Filminstitutet.

Under det senaste decenniet har den internationella verksamheten uppgraderats, inte
minst genom inférandet av det internationella lanseringsstodet for langfilm ar 2003.
2006 inférdes dven ett lanseringsstod for kort- och dokumentarfilm.

3. Utlandsavdelningens uppdrag och vision

Filminstitutets utlandsavdelning har som uppdrag att fora ut svensk film i utlandet fér
att bidra till att intresset for och exporten av svensk film 6kar. Avdelningens vision &r
att vara den sjalvklara lanken mellan svensk film och varlden.

4. Mal

Svenska Filminstitutet har ett nationellt ssmordnande ansvar for att flytta fram den
svenska filmens internationella positioner bade kulturpolitiskt och kommersiellt.
Nedan foljer en rad konkreta och i flera fall méatbara mél fér hur detta ska uppnas.
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4.1 Oka svensk films néirvaro pa betydelsefulla utlindska festivaler och
evenemang

Tongivande internationella filmfestivaler &r oerhort betydelsefulla for svensk film,
dels av kulturpolitiska skil, dels som bas for ett framgangsrikt séljarbete.
Filminstitutets utlandsavdelning ska medverka till att svenska filmer kommer ut pé
optimalt bra stéllen i virlden och verka for att filmerna fr maximal uppmérksamhet
nér de visas. Ett delmél i detta ar att det varje ar ska finnas minst en svensk film pa var
och en av foljande festivaler (som vi definierar som de viktigaste): Cannes, Berlin,
Venedig, Toronto, IDFA (dokumentérfilm) och Clermont-Ferrand (kortfilm).

4.1.1 Strategier

Utlandsavdelningen ska ha en tydlig och malinriktad strategi for varje specifik film
som ska lanseras internationellt. Strategin ska utformas och uppdateras i samrad med
filmens producent, salesagent och eventuellt regissor. En “kravlista” ska uppréttas
over material som producenterna ska forse Filminstitutet med for att deras filmer ska
fa béasta mojliga genomslag.

Det internationella lanseringsstodet dr mycket betydelsefullt for att f& ut svensk film i
utlandet. Reglerna som utformades 2003 géllde de mindre resurser som d& kunde
avsittas for stodet Darfor haller regelverket for narvarande pa att uppdateras.

Avdelningen ska vara tillganglig, utatriktad och kontaktbefrdmjande pa festivaler och
andra evenemang i utlandet.

Kontakten med viktiga festivaler, arrangorer av filmevenemang och inkopare i
utlandet ska bibehallas och forstérkas. Utover resor till tongivande festivaler och
evenemang, ska avdelningen minst tva gdnger om aret 4ven besoka nyckelpersoner
som viktiga festivalchefer under deras ”ldgsdsong”, alternativt bjuda in dem till
Stockholm.

Filminstitutet ska fortsétta att dra nytta av de internationella nitverk som finns pa den
marknad vi verkar genom att vara en aktiv medlem i Scandinavian Films och
European Film Promotion. Utlandsavdelningen ska &ven samarbeta med svenska
filmfestivaler och kulturrdd runt om i varlden.

Avdelningen ska ¢ka sin kunskap om svenska filmer redan pa produktionsstadiet.
Detta uppnas genom att arbeta narmare Filminstitutets produktionsstodsavdelning,
att aktivt soka information om produktioner som ligger utanfor Filminstitutet och att
nirma oss producenterna for att fi veta mer om deras produktioner och i méjligaste
man fa 14sa manus/se work-in-progress pa ett tidigt stadium. Avdelningen ska dven ha
kontakt med regionala resurscentrum och svenska filmskolor som DI och
Filmhogskolan Goteborg.

4.2 Oka exporten av svensk film

Exporten av svensk film har stor potential. Svensk film visas for ndrmare 250 000
personer pa festivaler varje ar, men dessa publiksiffror kan 4ndé inte méta sig med
den kommersiella exportens. Filminstitutet lagger stor vikt vid att medverka till att



Rapport till kulturdepartementet aug 2007

Svenska
Filminstitutet

exporten av svensk film 6kar, ett arbete som sker i nira samarbete med den svenska
filmbranschen.

4.2.1 Strategier

Utlandsavdelningen behéver fa stérre kunskap om den omvérld och marknad vi
arbetar med, eftersom Filminstitutet i dagslédget saknar information bland annat om
hur mycket svenska filmer har spelat in i utlandet. Mer underlag i form av fakta och
statistik frén utlandet ska tas fram i samarbete med Filminstitutets
informationsavdelning.

Avdelningen ska arbeta aktivt och malinriktat med festivaler (se ovan) och filmveckor
i strategiskt viktiga stider.

En diskussion med Exportrédet och Exportkreditnimnden ska initieras och en plan for
hur Filminstitutet titare ska samarbeta med dem ska utarbetas.

Filminstitutets roll i forhallande till Svenska Institutet ska ses 6ver ytterligare for bésta
mojliga samverkan.

Mojligheten att ge ekonomiskt stod till séljfraimjande aktiviteter kring svensk film ska
ses over.

Utlandsavdelningen ska ha ett oumbarligt kontaktnét som ska vara uppdaterat och
tillgangliggjort for malgruppen, bade i Sverige och utomlands.

4.3 Forbdttra samarbetet med svensk filmbransch

Ett ndra samarbete med den svenska filmbranschen ar helt avgérande for ett
framgangsrikt internationellt arbete. Denna relation bor forstirkas ytterligare. Ett led
i detta ar att fortydliga for branschen vad utlandsavdelningen gor och kan gora for att
svenska filmer ska né ut i varlden.

4.3.1 Strategi

Under hosten 2007 kommer utlandsavdelningen att skapa tre referensgrupper ( for
14dng-, kort- och dokumentérfilm) bestdende av framfor allt producenter och
siljagenter och ha méten med grupperna minst tva ganger per ar, samt besoka
svenska filmbranschorganisationer och -féreningar och informera dem om vad
utlandsavdelningen gor och kan gora i samarbete med dem.

4.4 Oka den utldndska pressbevakningen av svensk film

Naturligtvis innebar bevakning i utlindska medier ovarderlig PR for svensk film.
Dérfor kommer utlandsavdelningen att fokusera ytterligare pé internationell
pressbearbetning framéver.

4.4.1 Strategier

Utlandsavdelningen ska i samarbete med informationsavdelningen arbeta aktivt mot
internationell press genom att halla journalister informerade om svensk film och
foresla artikelidéer i samband med evenemang i utlandet.



Rapport till kulturdepartementet aug 2007

Svenska
Filminstitutet

Filminstitutets register 6ver utlaindska journalister ska forstérkas i samarbete med
informationsavdelningen.

Ett métbart instrument for hur svensk film bevakas i utlandet ska tas fram. Eventuellt
kan detta samordnas med Svenska Institutet.

4.5 Oka kunskapen om svensk film

Utlandsavdelningen arbetar idag med ett antal marknadsférings- och
informationsverktyg, varav webben och publikationen Swedish Film &r de framsta.
Utlandsavdelningens webbplats dr dessutom ett viktigt serviceverktyg for utlandska
festivaler och andra internationella kontakter. Under 2008 ska antalet tréffar pa
webbplatsen 6ka med 25 procent.

4.5.1 Strategi

Webbplatsen swedishfilm.org ska under hosten integreras i den mer vélkdnda och
besokta sfi.se. Utlandsavdelningens webbtjanster ska dessutom vidareutvecklas for att
bli mer lattillgdngliga, anvdndarvénliga och uppdaterade.

5. Utlandsavdelningens fortsatta arbete

Filminstitutets utlandsavdelning &r for ndrvarande inne i en féréandringsfas dér
arbetsséttet for hur svensk film ska fa 6kat genomslag internationellt ses 6ver. Den
nya avdelningschefen tilltradde pa heltid den 15 juni 2007 och omstruktureringen av
arbetet kommer att pdgé en tid framéver. Ovanstdende mél och strategier har av
avdelningen definierats som de hogst prioriterade i dagsliget. Vid sidan av arbetet
med att uppna dessa mél, kommer handlingsplanen sikerligen att modifieras och
utOkas under de narmaste manaderna.

Svensk film har haft ett framgéngsrikt forsta halvar 2007 med flera kritiker- och
publiksuccéer. Svenska langfilmer har visats pé filmfestivalerna i Cannes och Berlin,
och svenska kort- och dokumentérfilmer efterfragas i hela véirlden. De ndrmaste
manaderna ser vi bland annat fram emot att svenska filmer ska visas pa hostens tre
mest betydelsefulla festivaler; Venedig, Toronto och San Sebastian.

Det hogt uppstéllda malet géllande svensk films nérvaro pa betydelsefulla utlindska
festivaler (se 4.1 ovan) har nyligen uppnaétts fér 2007, och dven 2008 ser ut att bli ett
spannande svenskt filméar. Utlandsavdelningen 6kar ocksa sin nérvaro pé tongivande
internationella festivaler och evenemang under hésten. Som bilaga till denna rapport
bifogas utlandsavdelningens aktivitetsplan for de narmaste manaderna.
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